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在大洲镇石屏村渔沧自
然村， 海拔 1000 多米的山顶
上，“90 后” 小夫妻汪巧玉和
丈夫陈奕把手机变成新农具，
把直播带货当农活，为家乡特
色农产品找到了新销路，这对
新农人在乘风破浪中也收获
了新希望。

汪巧玉网名“山村小俏”。
从 2019 年 7 月起，“小俏”在
西瓜视频等平台用短视频、直
播方式， 记录大山里的生活，
吸引了大量的“粉丝”。因其形
象清新脱俗，被称为“衢州版
李子柒”。“小俏”将直播场地
设在田间地头，利用网络平台
进行“云端带货”，不仅销售自
家农产品，还帮助乡亲们找市
场、拓销路，成了当地乡村振
兴带头人。
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这段时间，湖南镇山尖岙村的生姜迎来了丰收。
汪巧玉驱车 50 多公里、90 余分钟来到山尖岙村的生
姜种植基地，“山村小俏”再次上线。 一部手机、一根
自拍杆，通过抖音直播间，“小俏”向网友展示着生姜
种植基地里农户丰收的喜悦， 吸引了众多网友询问
生姜的种植情况和售价。

毕业于浙江医药高等专科学校医药营销专业的
“小俏”， 之前与朋友在衢江城区合伙开了家美容养
生馆，年收入超过 20 万元。 后来，她遇见了陈奕。 陈
奕向她描述的田园诗意生活，“三农” 自媒体广阔的
市场，让她动心，两人也相爱了。“最后我下决心退掉
美容养生馆的股份，跟他来到农场。 ”“小俏”说。

拍摄设备的使用、短视频剪辑的方法、平台的规
则……“小俏”与陈奕靠着满腔激情一步步摸索。 陈
奕给“小俏”拍的第一个短视频《“90 后”女孩返乡创
业》，点击量突破 50 万次，增加了 3000 余个“粉丝”，
这无疑给他们打了强心针。 农村风光、农家美味、农
民笑脸，都成了他们创作的素材。 而视频的分成也从
几元、几十元，涨到了 5000 元。

在西瓜视频发起的支援湖北农产品活动中，“小
俏” 卖出了 300 余件产品， 这也是她第一次直播带
货。“这让我们看见了给本地农产品‘云端带货’的可
行性。 ”“小俏”说，从自家的八月瓜、四季豆，到村里
的红薯、猕猴桃，再到杜泽的桂花饼，一场场直播让
流量变成了销量，助力农民增收。 9 月 22 日，衢江区

“农民丰收节”上，“小俏”通过直播卖出 50 余万元衢
江农产品。

“小俏”说，刚开始试水直播时，她在室内做直

播， 但发现和粉丝的互动性不高， 流量几乎停滞不
增。 如何在直播战场上突出重围，把流量变现成为了
她和丈夫思索的路径。

一次偶然的机会，“小俏” 尝试着把直播的镜头
转向田间地头， 向粉丝们直播起了她妈妈在海拔一
千多米的半山腰挖土豆的场景。“土豆是什么时候种
下的，什么时候开始挖的，要怎么种植……”通过和
粉丝的互动，许多网友涌进她的直播间。 这场直播让

“小俏”的粉丝涨了 2400 多个，也让“小俏”得到启
发，“作为一名三农主播，要走到田间地头，让更多网
友深切感受到农业发展的魅力。 ”

如今，以“山村小俏”命名的抖音平台粉丝量已
近 20 万，制作了多条短视频，观看人次超千万，已为
农户直播带货近 50 场，帮助农户实现销售收入超 13
万元。

衢江区越来越多的农户找到他们为特色农产品
代言。 为家乡特色农产品热情代言的“小俏”，每天与
丈夫陈奕奔波在衢江的田间地头， 承接着一单单接
地气的“村播”活动，夫妻俩乘着“互联网 + 农业”的
东风， 打破传统农业的销售模式， 为农户们直播带
货，成为当地自带流量的新农人代表。

“如果年轻人都不愿意回自己的家乡创业，那家
乡怎么发展呢？ 年轻人回家当然不是不务正业，而是
要带动家乡发展，帮助更多农户奔小康。 ”“小俏”说，
看到农户们开心的笑脸，自己一点都不觉得辛苦，也
一定会坚持下去的。
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