
锚锚定定文文旅旅体体新新目目标标 融融合合打打造造““诗诗””和和““远远方方””

乘着政策东风，迎着市场暖阳，依托得天独厚的旅游资源和蓬勃发展的产业，衢江区文化旅游体育产业迎来了崭新篇章。
2 月 17 日刚刚召开的衢江区文化旅游体育融合发展大会，一个个振奋人心的成果，让人激动；一个个求真务实的举措，让人点赞；一幅幅宏伟的蓝图，催人奋进。 随着“五城”建设持续

推进，今后三年（2023———2025 年），衢江区将全面落实“13610”工作体系，高水平推进文化、旅游、体育在更广范围、更深层次、更高水平上实现融合发展，打造新时代文化高地、诗画浙江康
养休闲旅游目的地、省级体育现代化区。

———衢江区文化旅游体育融合发展三年行动计划（2023—2025 年）

三项品牌创建

争创国家级全域旅游示范区 争创省公共文化服务现代化先行区 争创省级体育现代化区

六个标志性成果

姑蔑古国考古遗址公园
城市生活馆

体育中心（体育场、体育馆、游泳馆）

文化艺术中心（图书馆、文化馆、非物质文化遗产馆）
一家以上五星级酒店
一批文旅重点项目

计 划 目 标

到 2025 年，旅游业增加值实现年均增长 9%以上，
年人均旅游 GDP 增速高于当地人均 GDP 增速；旅游业
总收入、接待游客数年均增长 8%、10%以上；文化和旅
游投资总额连续三年增长 10%以上。

到 2025 年，每万人拥有公共文化设施面积 4900 平
方米；区文化馆、图书馆达到一级馆标准，实现文化驿站
街道覆盖率 100%、南孔书屋乡镇（街道办事处）覆盖率
100%、“15 分钟品质文化生活圈”村（社区）覆盖率
100%。

到 2025 年，1 项以上体育赛事列入省重点培育品
牌体育赛事名录库；人均体育场地面积达到 2.95 平方米
以上。

一个核心定位

打造全国知名康养休闲旅游目的地城市。

十 大 工 程

全域旅游品牌创建工程
聚焦尺方间文化创意园、衢州龙之梦·龙之谷、衢

江区科教产业园、衢江区文体健康产业园等省文化和
旅游类“4+1”重大项目、“四十百千”重大文旅项目，
通过大项目引领全域旅游桥头堡建设。深入实施乡村
旅游“百千万”工程和旅游业“微改造、精提升”，到
2025 年，全区国家 3A 级以上旅游景区总数达 13 个，
A 级景区镇、A 级景区村庄覆盖率达 100%， 完成 150
个“微改造、精提升”示范点项目改造提升。

文化金名片打造工程
加大文化标识培育力度， 立足文化基因解码工

程，重点提升姑蔑文化、针灸文化、清廉文化、古唐文
化等彰显衢江底蕴的优秀传统文化，构建衢江文化标
识培育体系。以姑蔑文化列入“浙江文化标识”首批培
育名单为契机，深入挖掘姑蔑文化价值内涵，提炼文
化精髓，努力打造具有衢江辨识度的文化金名片。 推
动文化资源转化利用，坚持高标准、高质量推进姑蔑
古国考古遗址公园建设，把考古基地打造成为旅游目
的地、 爱国主义教育基地及国内外文化交流基地，进
一步带动衢江文化产业发展、城市提质升级，切实把
文化资源优势转化为发展优势。

康养产业提升工程
以省文旅厅“五百五千”工程为抓手，培育“微品

牌”、拓展“产业链”、撬动“大消费”。 着眼于构建多层
次、多类型、多品牌的供给体系，以百县千宿建设为框
架， 结合当地特色文化打造精品民宿和民宿集聚村，
打造一批具有乡村风情的住宿业品牌。 走衢江民宿
“寻梦人家”特色化发展之路，鼓励按“一个主题、一个
主人、一个故事、一桌佳肴、一组活动、一打伴手礼、一
种文化共鸣”的创意，凝练独特的民宿符号，着力提升
民宿核心吸引力。 到 2025 年， 浙江省等级民宿达到
18 家，打造乡村风情等级民宿 10 家。 挖掘衢江中医
药文化内涵，打造中医、中药特色产业园，促进中医药
传承创新发展，为发展康养产业提供有力支撑。 将地

域文化符号、特色民俗注入旅游休闲、文化娱乐等服
务业，形成一大批衢江元素鲜明、能融入大众生活、勾
起乡情乡愁的文旅融合标志性产品。

市场主体培育工程
进一步完善政府支持体系， 推动旅游企业创新、

创意、创造、创强，加强企业梯度培育，不断提升层次。
力争到 2024 年，2 家文旅企业入选省级梯度培育名
单。 构建层次多样的旅游住宿体系， 计划到 2024 年
底，创建四星级酒店 1 家，银鼎、金鼎级文化主题酒店
1 家以上。 持续推动本地特色文化产业品牌培育，挖
掘文旅 IP 市场潜力， 推出具有衢江特色的美食、瓷
艺、传统手工艺等一系列文创伴手礼，推动旅游消费
市场产品多样化。 引导低端产业向新兴产业转型升
级，网吧行业向电竞行业转型，农家乐向民宿转型，旅
行社产品提档升级（老年团向私人订制团、高端订制
团转型）等。 到 2025 年底，全区文化艺术类校外培训
机构完成全面整改，达到文化艺术类校外培训机构的
准入条件，争创五星级酒店 1 家。

精准营销联动工程
以“全球免费游衢州”“衢黄南饶”联盟花园为核心

竞争力，实施“全网营销、精准施策”的营销策略。 进一
步拓宽衢江文旅营销宣传渠道，上下联动、周边联动，
开展全媒体营销、沉浸式营销、客源地精准营销、文旅
融合营销等多形式全方位宣传营销活动， 进一步巩固
省内旅游核心市场。积极融入长三角一体化发展，将长
三角城市群作为主要客源市场， 有针对性形成营销方
案，做好全国百家旅行社“走进衢江”的后半篇文章，开
设旅游专列、包机，加强与客源市场的串联。 鼓励本地
旅游经营主体打造自有新媒体运营中心，融合营销，持
续扩大“康养衢江”的吸引力和影响力。

公共文化惠民工程
完善公共文化基础设施建设，按照区有“三馆”的

要求，科学布局、优化功能，推动区文化艺术中心项目

建设，力争 2023 年底前建成，2024 年投入使用。 布局
建设新型公共文化空间，推进“浙文惠享”民生实事项
目，力争到 2025 年实现文化驿站街道全覆盖、南孔书
屋乡镇（街道办事处）全覆盖、“15 分钟品质文化生活
圈”村（社区）全覆盖。抓好传统载体文化惠民服务，常
态化开展“四送一走”、全民阅读推广等惠民活动，每
年至少完成送戏 310 场、 送展览 50 场、 送书 1.5 万
册、送电影 3500 场、文化走亲 16 场，开展全民阅读推
广活动 100 场。

文物和非遗保护工程
开展文物基础性、整体性保护工作，推动文物保

护全域化进程。 持续开展石角山城址考古发掘，完成
西周土墩墓群及石角山城址的省级文保单位申报，推
进衢江地区先秦遗址的调查与勘探，构建新时代浙江
大历史的关键性遗址。 深入开展文物除险保安工作，
完成仙岩洞摩崖题记、 相对方氏私己厅及方氏宗祠、
下金大桥、 赵抃墓等省级以上文保单位修缮工程，实
现省级以上文保单位平安工程全覆盖，构建文物安全
监管新模式。健全非遗保护体系，积极申报国家级、省
级非物质文化遗产名录项目，力争新增省级名录项目
2 个以上。 推动文化遗产 + 旅游深度融合，以非遗美
食、非遗技艺、非遗表演等为抓手，借助省、市、区三级
非遗工坊创建，做好非遗与乡村、非遗与景区的互动、
契合，不断完善非遗点单服务。新建乡村博物馆 5 个、
主题非遗馆 3 个、非遗传承基地 10 个，推出文物和非
遗主题旅游线路 2 条。

文化艺术创新工程
加强文艺精品创作，努力创作一批弘扬新时代衢

州人文精神、共富精神、改革开放精神的文艺作品，力
争有 5 个以上文艺精品登上省级以上平台展演，至少
取得 3 项省级以上荣誉奖项。 创新文艺生产机制，办
好“衢韵争芳”“民星争辉”“归谷印象”等特色文艺品
牌赛事活动，鼓励各类民营团体和经营主体创作衢江
元素文艺作品。强化基层艺术提升，通过“全民艺术普

及”“聚艺接力云课堂” 等构建基层阵地服务机制，建
立文艺点单式公益培训目录，供群众进行点单式公益
培训，每年至少开设公益课程 25 个以上，发掘培育民
间文艺人才。 探索开展“文艺星火赋美工程”，搭建商
圈、公园、景区等新型展演空间，积极推动专业艺术向
演艺、旅游等领域延伸，让文艺更好地赋美城市气质，
融入群众生活。

数字文旅赋能工程
基于“一张网”“一朵云”，依托省“1+4+N”的数字

化改革总框架， 以衢江区文旅大数据中心为核心，以
互联网理念构建衢江区智慧旅游服务体系。完善衢江
文旅公共服务平台，构建“一站式、智能化、个性化”智
慧旅游服务系统， 推出“10 秒找空房”“20 秒景点入
园”“30 秒酒店入住”等便民服务；整合文旅、公安、交
通、气象等部门数据，及时发布景区实时游客量、道路
出行、气象实况和预警等信息，完善“限量、预约、错
峰”精密智控机制，实现数字化管理；开发云旅游、云
消费等新型数字文旅业态，推进数字文化、数字旅游
产业发展。

体旅融合发展工程
以赛事为媒，发挥乘数效应，为衢江文化旅游和

体育产业拓展发展空间。 争取每年举办群体赛事 50
场以上，每年承办以中国帆船城市超级联赛为代表的
全国性赛事 1 场以上，引入流量、带动客源，把赛事作
为激发城市活力、提升城市能级、打造城市品牌的重
要抓手，助力文旅体重点建设项目有序推进。 通过落
实全民健身工程， 撬动社会力量参与体育项目的开
发，挖掘一批本土的、创新的、优秀的体育资源，做好
各项赛事的服务工作， 加强对社会组织的指导力度，
完善管理机制，优化体育场地的供地以及体育设施的
建设，争取在 2024 年全面完成一场两馆建设，打造城
市名片。
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