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国家要从产业体系、政策体系、防
治体系的高度抓好养殖业的顶
层设计，要将禁止直接使用餐厨
垃圾喂猪作为切入点，举一反三，
将食品安全提升到一个新的高
度，走科学发展、健康发展之路。

从禁养“泔水猪”入手，切实提升食品安全

□特约评论员 陈彦

近日，湖北发布《湖北省餐厨垃圾
管理办法》，明确对从事餐饮服务、集
体供餐等活动的单位和个体工商户，
在生产经营过程中产生的食物残余和
废弃食用油脂等餐厨垃圾，要遵循减
量化、资源化、无害化原则，实行单独
投放、统一收集、专业运输、集中处
置。其中，直接使用餐厨垃圾喂猪，将
面临最高 5万元的罚款。

餐厨垃圾俗称“泔水”。在过去物
资匮乏年代，农户多设栏豢养家猪，供
家人肉食需求和出售赚钱再换购其他
商品。喂养中，村民经常会将自家或
邻居剩余的饭菜也即“泔水”即时烧
煮，掺和在野菜中给猪喂食，以解决饲
料不足和生猪营养不够问题。

然而，现在的“泔水”与彼时已大
相径庭。这些东西大都是从饭店、宾
馆、食堂而来，其种类繁杂、数量庞大、
延时较久，往往在运输过程中早就已
腐败变质，细菌病毒大量滋生，猪吃了
极易患病。而人吃了这些患病猪的猪
肉，便会因之感染各种疾病。据悉，前
段时间发生的非洲猪瘟，有百分之六
十二的疫情和饲喂餐厨剩余物有关。

《中华人民共和国畜牧法》明确规
定，不得使用未经高温处理的餐馆、食
堂的泔水饲喂家畜。而据统计，我国
日常产生的餐厨垃圾占城市生活垃圾
总量的 37%—62%。所以，强化对餐厨
垃圾的管控显得尤为重要。

民以食为天。国家要从产业体系、

政策体系、防治体系的高度抓好养殖
业的顶层设计，要将禁止直接使用餐
厨垃圾喂猪作为切入点，举一反三，将
食品安全提升到一个新的高度，走科
学发展、健康发展之路；经营单位要重
视对餐厨垃圾的投放、收集、运输、处
置进行无害化处理和资源化利用，莫
踩违规“红线”；相关管理部门要加强
禁养“泔水猪”的宣传，对无视国家法
律法规，执意用餐厨垃圾喂猪并且造
成严重后果者，要依法迅速进行查处
和打击，并将处罚等信息纳入信用管
理系统，对其后续营业和发展实施限
制，切实建立起更为完善、严密的疫病
防治监控治理和食品安全保障体系。

随意摘花，不仅影响花草的正常
生长，而且也影响到景观效果，
更是破坏生态环境的不良行为。

换一种思路，天地豁然开朗，但
愿眼下蓬勃的“数字生活新服
务”不是疫情之下的应急之举，
而能成为服务转型的新起点。

疫情所逼的“数字生活”也是转型推手

做一个文明的赏花人

□特约评论员徐曙光

众言堂
交通旅游导报 TRAFFICANDTRAVELLING07 2020.04.02 星期四/ 编辑：谢宝光 / 设计：冯益君

□特约评论员 钱科锋

近日，笔者去乡下游玩时，看到两
个小孩正在油菜地里摘花，他们身边
的两位年轻妈妈非但没有上前劝阻，
反而还动手帮孩子摘了几枝油菜花。
见此情景，笔者真替两位年轻妈妈感
到汗颜。

其实，在日常生活中，像这样“辣
手摧花”的现象并不少见。市民吴女
士日前告诉笔者，上周她带小孩去公
园游玩时，也看到了一些“伤花”的不
文明现象。“当时我看到有父母带着小
孩在那里摘花自拍，还看到一对年轻
情侣随意踩踏草坪，那名男子直接趴
在草坪上帮女孩拍照，好好的草坪都
被他压蔫了。”吴女士说。

眼下随着疫情的好转，人们纷纷
走出家门。然而，在赏花过程中，我们
经常可以看到一些不文明的现象：除
了一些年轻父母放任“熊孩子”随意摘
花之外，有的游客为了取景或拍出好
照片，毫无顾忌地踩进花地里“凹造
型”；还有一些游客，边吃零食边将纸
壳垃圾随意往花田里扔去……

赏花本是陶冶情操、净化心灵的美
好方式。对于都市人而言，能够暂时远
离城市的喧嚣，放下繁杂的工作，走进
赏心悦目的大自然，是一件非常美好
而惬意的事情。然而，有的人在享受美
景的同时，一些随意采摘花儿的不文明
行为，不仅给美景打了折扣，也着实让

人痛心，让赏花变成了“伤花”。
赏花摘花，或是个人习惯，或是随

意为之，或是“爱”花过度，看似小事，
实则反映个人修养。随意摘花，不仅
影响花草的正常生长，而且也影响到
景观效果，更是破坏生态环境的不良行
为。对此，管理部门可以在花田边悬挂
提示牌，提醒游客赏花莫摘花，并制定
公布相应的惩处规定；作为家长，应该
言传身教，不仅自身要加强个人修养，
养成文明赏花好习惯。同时，还应教
授给孩子不能随意损毁花卉苗木的道
理，使孩子们从小就能够养成文明的
好习惯，自觉做一名文明的赏花人。

线上下单，线下配送。绍兴越城
区商务局实施“数字生活新服务”工
程，推动商贸服务企业做好线上服务，
以“网上餐厅”、“网上超市”、“网上菜
场”等打造消费新模式。目前，越城区
线上餐饮订单日超1万单，超市物资
约3000单。

——3月19日《绍兴日报》

疫情席卷全球，生活全都变了节
奏，一些原本人气集聚的公共场所变
得门可罗雀，即便春光已然明媚，即使
堂食已经放开，然而餐饮、娱乐、零售
等行业依然无法走进热销的“春天
里”，毕竟输入性防控正处于关键阶
段，毕竟还没到摘口罩的时候，怎么

“活下去”拥抱春天？成为众多餐饮业
共同思考与面对的现实难题。

上帝在关上门的同时，也会为你
打开一扇窗。只要肯动脑，办法总比
困难多。既然不能面对面，那就在网

络平台做生意；既然消费者不敢堂食，
那就把高品质的快餐送上门。在疫情
考验之下，不仅专业的快餐企业大显
身手，甚至星级大酒店也从外卖中获
得了成就感与市场占有率，一些大型
餐饮企业更是一网情深地通过自建平
台、开发小程序、加入第三方平台等方
式，拓展“网上餐厅”业务。超市、农贸
市场等也不再坐等，纷纷做起跑腿的
生意，意外发现“数字生活”的背后竟
是广阔的天地，真可谓天无绝人之路。

电商也好，外卖也罢，都不是新鲜
事。如今被“网上餐厅”吸引眼球的，
其实是游戏规则的突破。在人们的惯
常思维中，大酒店就是用来聚餐体验
的，大超市就是要进场选购的，菜市场
更是要亲力亲为把关菜品质量的，一
旦“触网”，消费模式切换，失去的不
仅仅是那种消费的现场感，更有可能
是品质无法保证，毕竟眼见为实是大
多数人的消费心理。然而，疫情之下，

这种心理被现实左右，买家与卖家都
不得不尝试“数字生活”状态下的新服
务，无意中使得早已固化的消费模式
被激活、被改变，也进一步启发了商家
的经营新思维。

网上销售火热多年，无形中还存
在着阵营壁垒，哪些可以上线销售，哪
些必须线下进行，既有传统认知的束
缚，更有营销转型之难。如今，疫情用
危机作推手，把原先温饱有余小康不
足的餐饮业直接推向生死存亡的考
验，直接推向置之死地而后生的绝
境，一下子扩大了“数字生活”的覆盖
面，突破了“数字服务”的经营格局，
让一直阵营固化的电商业有了新的延
伸与产业补充。

换一种思路，天地豁然开朗，但愿
眼下蓬勃的“数字生活新服务”不是疫
情之下的应急之举，而能成为服务转
型的新起点。


