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义乌农商银行本周理财产品

本周存款产品

产品名称

购买日期

起点金额

预期年化收益率

丰收喜盈2020年第65期
（PR2中低风险）

2020年7月31日至2020年8月3日

5万元/100万元

3.7%/3.8%

产品名称

购买日期

起点金额

预期年化收益率

丰收富盈2020年第62期
（PR1低风险）

2020年7月31日至2020年8月3日

1万元

3.60%

温馨提示：理 财 非 存
款、产品有风险、投资须谨
慎。请根据您的风险测评
结果选择适合的产品。详
情请咨询义乌农商银行各
网点。
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产品名称

定存宝

起购金额

10000

利率

3.85%

期限

三年

计息方式

利随本清

今年以来，中信银行认真落实
党中央、国务院决策部署，扎实做好

“六稳”工作，全面落实“六保”任务，
积极提升实体经济服务质效，加大
对民营企业、小微企业支持力度，走
出了“稳企业保就业”五步棋，助力
企业复工复产。

一是推出“阳光计划”“护卫计
划”助力企业防疫抗疫。对于受到疫
情影响、暂时遇到困难但长期前景
看好的典型企业，以及抗击疫情领
域的优质客户，中信银行给予分行
差异化审批权限、加大考核利润补
贴力度、放宽存贷比，加大信贷资源
支持力度，助力企业复工复产。截至
今年 6 月底，中信银行金融支持防
疫抗疫领域对公客户2176户，累计
贷款投放860亿元。

二是积极承销疫情防控债，发
行多地首单项目。中信银行发挥综
合金融服务优势，积极推进“疫情
防控债”承销工作，在工作力度和
速度上均采取最高级别响应，上半
年累计承销“疫情防控债”38单，融
资金额 268 亿元，包括为物美集团
发行全国首单疫情防控专项债，募
集资金全额驰援疫情防控，发行北
京、天津、浙江、山东、河南、安徽、
宁夏七省（区、市）首单项目，全面
支持了医药供应、防护品生产、医
废处理、民生保障、出行保障等抗
疫领域。

三是加大制造业贷款投放。中
信银行出台了促进制造业贷款业务
高质量发展、加强制造业贷款补贴
支持等各项政策文件，实施了优化

授信政策和授权、加大贷款定价补贴、
配置行长奖励金等多项具体工作措
施。同时，增设贷款规模增长考核指
标，引导全行制造业贷款稳步增长。截
至今年6月底，按人行统计口径，中信
银行制造业对公中长期贷款余额较年
初增幅11%，制造业对公信用贷款余
额较年初增幅30%。

四是助力民营企业稳步发展，加
大费用减免力度。中信银行设置对公
民营企业融资考核指标，强化管理激
励；加强服务收费管理，加大对民企融
资费用的减免力度。上半年对私人控
股企业累计减免的信贷相关费用达
2120万元。截至6月底，中信银行对公
民营企业含直贴贷款余额9695亿元，
较年初增长492亿元。

五是创新产品解决供应链上下

游中小微客户难题。中信银行推出
“信e融”和“信商票”等创新产品，降
低供应链上企业融资成本，解决供应
链上中小微企业融资难题。截至6 月
底，“信e链”为1633家供应商提供35
亿元融资，服务小微企业 1467 户；

“信 e 融”自 2 月上线以来，为 25 户小
微企业提供1亿元融资；“信商票”自
4月上线以来，为17户小微企业提供
0.38亿元融资。 柳青

中信银行走出“稳企业保就业”五步棋

今年上半年，农业银行紧紧
围绕党中央、国务院关于金融服
务“六稳”“六保”，切实解决小微
企业融资问题的总体部署，加快
推进小微金融数字化转型，主动
作为、精准施策、严守底线，各项
重点工作稳步推进。截至 6 月底，
农业银行普惠型小微企业贷款比
年初增长 2700 余亿元，增速超过
40%，提前完成国务院关于大型商
业银行普惠型小微企业贷款增速
不低于 40%的要求，阶段性实现银
保监会“两增两控”和央行定向降
准第二档达标。

高质量发展成效显著。农业
银行有序增加信贷投放，不断加
大对小微企业复工复产的金融支
持；大力发展线上业务，优化升级
拳头产品，保证产品市场竞争力

和风险控制力，线上贷款增量占
比超过 90%，“微捷贷”“纳税 e 贷”
等线上拳头产品为小微业务快速
发展提供了强有力的支撑；严守
风险底线，上线“小微企业客户行
为风险识别系统”，丰富风险预警
指标体系，强化对线上业务的贷
后管理。

市场竞争力不断增强。农业
银行积极开展数字化营销，通过
网络直播等方式，推动线上“零接
触”营销；公私联动实施精准营
销，联合多部门开展核心客户供
应链营销，与中企云链等供应链
平台全面对接，与国家融资担保
基金开展“总对总”批量担保合
作，拓宽营销范围。截至目前，农
业银行已与中建集团、TCL 等 230
多家供应链核心企业建立了业务

合作关系，累计服务超 7000 家上下
游企业，贷款金额超 470 亿元，与国
家融资担保基金的银担合作规模也
一直居同业首位。

数字化转型稳步推进。农业银
行优化创新线上产品，提升“快捷
贷”“微捷贷”“链捷贷”三大产品适
用性，其中“快捷贷”上线不到一年贷
款余额突破千亿，“微捷贷”贷款余额
超1000亿元，客户数接近20万户。同
时，农业银行加快首贷、续贷、信用贷
款、中长期贷款等领域产品研发，上
线“续捷 e 贷”，推动线上续贷业务；
推行数字化管理，上线小微客户服务
平台和经营管理系统，为业务转型和
结构优化提供有力支撑。

体制和机制不断完善。农业银
行加大“放管服”力度，进一步分类
下放产品创新权限，构建线上、线

下“双车道”的产品创新机制。面对
疫情，农业银行快速反应、精准施
策，为小微企业保驾护航，在经济
资本、考核、激励工资、费用等方面
给 予 小 微 金 融 业 务 专 项 激 励 。同
时，统筹城乡，建立总分两级普惠
金融专营机构体系，打造 1000 家总
行级和 900 家分行级专营机构，全面
提升基层网点普惠金融服务能力。

柳青

加快推进转型 服务“六稳”“六保”

农业银行稳步推进普惠金融服务

为积极响应义乌市创建全国文
明城市工作布置，落实市委文明办
关于银行网点创文工作要求，邮储
银行义乌市支行对标对表找差距，
扎实开展专项行动，积极做好城市
文明的参与者、践行者与传播者。

广泛开展创文宣传。邮储银行
义乌市支行全辖各网点，在厅堂醒
目位置张贴“社会主义核心价值观”
及“讲文明树新风”主题宣传海报；
利用 LED 电子显示屏、电子海报
机、电视机等设备，循环播放相关公
益宣传语及公益广告；设置行业规
范展示及禁烟标识，发动群众参与
创建工作，形成“创建文明城市人人
有责、城市文明人人共享”的共识。

切实优化服务环境。服务窗口

设有“一米线”提示标识，安排专人
负责引导客户有序排队，保持适当
距离，确保不发生插队现象；设置无
障碍设施，保障轮椅安全通行。

接下来，邮储银行义乌市支行
将继续切实履行银行在创文工作中
应尽的责任和义务，为义乌文明城
市创建工作作出应有的贡献。

张慧萍

邮储银行义乌市支行
助力文明城市创建

7 月 17 日，中国工商银行在北
京发布“第一个人金融银行战略”品
牌体系。该品牌体系包括“贴心工
行、极智工行、无界工行、放心工行”
四个方面，以“服务+、智慧+、场
景+、安全+”为核心表达，旨在进一
步促进工行“第一个人金融银行战
略”实施，提升个人金融服务的品牌
价值和客户体验，让现代金融服务
更好地走进百姓生活，助力满足人
民对美好生活的向往。同时，这也是
国内银行业首个推出的个人金融银

行品牌体系。
工行董事长陈四清在发布会上

表示，工行打造“第一个人金融银
行”，是贯彻习近平新时代中国特色
社会主义思想，坚持以人民为中心，
践行党全心全意为人民服务根本宗
旨的具体行动，也是贯彻新发展理
念，助力现代化经济体系建设，进一
步提高金融服务适应性、竞争力和
普惠性的战略举措。

今年，面对突如其来的新冠肺
炎疫情冲击，我国经济展现了强大

韧性和巨大回旋空间，以国内大循环
为主体、国内国际双循环相互促进的
新发展格局正在形成，内需作为经济
增长主引擎的作用持续提升。中国工
商银行希望通过建设第一个人金融银
行，为拉动国内需求、服务新发展格局
作出应有的贡献。

陈四清指出，“第一”，既包括经营
规模第一，也包括经营质态第一，结
构、质量、风控最优；既包括服务品牌
第一，赢得客户、同业、监管和社会的
高度认同，也包括价值创造第一，营业
贡献和协同效应持续提升。同时，希望
通过发挥“机构-公司-个人”（GBC）
联动机制作用，通过线上线下融合、境
内境外融合，将个人金融的“第一”扩
展为整个工行金融服务生态的最优，
实现客户在工行“一点接入、全生态响
应、全功能服务”。

陈四清提出，下一步，工行将贯彻
全量客户战略，聚焦重点客群和源头
市场，突出“分层分群、千人千面”的品
牌特质，打造“贴心工行”；突出“产品
随需、价值创造”的品牌特质，打造“极
智工行”；突出“场景共建、生态共享”
的品牌特质，打造“无界工行”；突出

“安全放心、便利民生”的品牌特质，打
造“放心工行”。

近年来，工行坚持客户至上、服

务实体，把满足人民群众金融需求作
为工作的出发点和落脚点，将“金融
服务为人民”的要求落到实处，着力
创建人民群众满意的银行。在客户基
础方面，工行服务的个人客户超6.6亿
人，个人金融资产超15万亿元，个人金
融产品近5500种，信用卡发卡量突破1
亿。在品牌价值方面，在英国《银行家》
杂志揭晓的2020年全球零售银行品牌
价值榜上，工行零售业务以354亿美元
再次蝉联榜首。在科技赋能方面，工行
依托智慧银行生态系统ECOS，将智能
科技融入零售金融领域，为客户提供
智能投顾、智能服务等更加精准、个性
化的服务。在账户安全方面，工行研发
推出“工银智能卫士”账户安全管理服
务，免费提供给个人客户使用，全面提
升了账户安全管理水平，据统计，目前
已有3000万个人客户使用“工银智能
卫士”，使用量超1亿人次。 柳青

工行发布个人金融银行品牌体系

新经济的发展推动了基础物质
消费向品质生活消费的转变，也为
零售业务提供了高速成长的优质环
境，成熟的供应链体系在潜移默化
中成为品牌满足消费需求和提升服
务体验的重要支撑。近期，浦发信用
卡小浦臻选平台携手京东企业业
务，将新零售元素融入金融服务，在
推动“金融+电商”跨生态融合的同
时，为持卡人带来品质生活新体验。

打通全量自营商品库，共建优
质商品池

据悉，京东此次以B2B业务的
专属价格向小浦臻选平台开放全量
自营商品库，覆盖办公用品、家居日
用、美妆护肤、食品饮料等 33 项品
类，涵盖3.8万余款商品。上线首周，
小浦臻选实物类商品订单突破1.12
万单。持卡人登录浦大喜奔APP，打
开“小浦臻选-好物”即可购买京东
自营商品，并体验到京东的配送、售
后等优质服务。持卡人李先生表示，
小浦臻选的选品范围丰富，日常需
求均可满足。6月，他在小浦臻选平
台以品牌官方指导价的 84 折购入
了一款无线耳机，作为77臻选会员
的他，在实际支付时享受到了更优
惠的价格。

携手并进，打造产业融合生
态圈

浦发信用卡立足长三角，服务
全国，走向世界，旗下小浦臻选平台
自 2019 年上线，致力融合新零售、
文化、娱乐和生活等服务功能，并结

合77臻选会员专享特惠权益，用品
质消费让持卡人体验金融赋能的
美好生活；京东在2020年度618中
累计下单金额 2692 亿元，并于近
期正式破千亿美金市值，持续引领
消费服务。浦发信用卡小浦臻选与
京东的合作，是双方在优质资源基
础上的营销创新，进一步通过丰富
货品端供给，以多元化的展业形
式，打造产业融合生态圈，为客户
创造价值。

行业分析人士指出，深刻理解
消费需求，通过跨生态合作开辟专
属权益通道，是当前市场环境下金
融品牌创新经营思路、完善企业服
务的目标之一。此次浦发信用卡小
浦臻选平台联合京东企业业务，通
过将优质会员客群与电商资源有机
结合的方式，有效串联消费端与供
给端，破圈层为持卡人提供消费服
务，提升了消费体验。相信在金融服
务生活化的趋势下，浦发信用卡小
浦臻选平台将在市场活动中融入更
前瞻、更精准的客群洞察，探索更具
创新力度、优惠力度的营销模式，持
续践行普惠金融。 柳青

浦发信用卡小浦臻选平台：

携手京东企业业务
打造产业融合生态圈


