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简要说明：当日我市城区空气质量状况为
优，空气污染指数AQI为30，空气质量令人满
意，基本无空气污染。
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中国体育彩票浙江省20选5第20196期开奖公告
开奖日期：2020年9月1日
本期销售金额：135946元
本期开奖号码：04 07 09 12 14
本期出球顺序：14 12 07 04 09

本期中奖情况

奖 级

一等奖

二等奖

三等奖

本地中奖注数

（注）

4

473

5487

单注奖金

（元）

3882

50

5

0元奖金滚入下期奖池。本期兑奖截止日为
2020年11月2日，逾期作弃奖处理。本信息若
有误以公证数据为准。

福彩 3D
第2020196期 中奖号码：

销售总额51889922元

4 7 1

浙江省销售3159914元，返奖额1725924元。

奖 等

直 选

组选3

组选6

其他投注方式中奖17980元

浙江中奖

注数（注）

1255

0

2328

每注奖额(固定)

（元）

1040

346

173

福彩“15选5”
第2020196期 投注总额573580元

中奖号码 (无需排序)

奖池累计194657元滚入下期。

01 04 09 11 12

奖 级

特等奖

一等奖

二等奖

中奖条件

中5连4

5个号全中

中任意4个号

中奖
注数
（注）

0

79

5270

奖 金

(元/注)

0

2399

10

中国体育彩票排列5第20195期开奖公告
开奖日期：2020年9月1日
本期全国销售金额：12230440元
本期开奖号码：8 3 9 9 5

本期中奖情况

奖级

一等奖

合计

中奖注数（注）

136

136

单注奖金（元）

100000

/

应派奖金合计（元）

13600000

13600000

405441710.38元奖金滚入下期奖池。本期兑奖截止日为2020年
11月2日，逾期作弃奖处理。本信息若有误以公证数据为准。

中国体育彩票排列3（浙江省）第20195期开奖公告
开奖日期：2020年9月1日
本期全国销售金额：22622418元
本省（区、市）销售金额：1665858元
本期开奖号码：8 3 9

本期中奖情况

投注方式

直选

组选3

组选6

全国中奖注数（注）

6242

0

17497

本地中奖注数（注）

308

0

1064

单注奖金（元）

1040

346

173

15490795.68元奖金滚入下期奖池。本期兑奖截止日为2020年11
月2日，逾期作弃奖处理。本信息若有误以公证数据为准。

中国体育彩票浙江省6+1第20084期开奖公告
开奖日期：2020年9月1日 本期销售金额：1667704元

正选号码 特别号码
本期开奖号码：7 6 0 3 3 8 4

本期中奖情况

87635195.66元奖金滚入下期奖池。本期兑
奖截止日为2020年11月2日，逾期作弃奖
处理。本信息若有误以公证数据为准。

奖级

特等奖

一等奖

二等奖

三等奖

四等奖

五等奖

本期中奖注数
（注）

0

3

10

272

2846

33689

单注奖金
（元）

/

20408

10204

300

20

5

福彩双色球
第2020084期 总销量340223360元

中奖号码：红色球（●） 蓝色球（★）
03 07 16 17 23 30 07

奖等

一等奖

二等奖

三等奖

四等奖

五等奖

六等奖

中奖条件

●●●●●●+★
●●●●●●
●●●●●+★
●●●●●●●●●+★

●●●●●●●+★
●●+★●+★★

中奖注数（注）

15

265

3166

127083

1845213

13046559

奖金（元/注）

5641465

45386

3000

200

10

5

奖池累计9.9783亿元滚入下期。

金秋九月，瓜果飘香。全国首
个消费扶贫月 1 日拉开帷幕。一
块腊肉、一个苹果、一碗杂粮……
你我消费的每份扶贫产品背后都
连着一个产业，支撑着贫困地区
增收的希望，寄托着贫困群众脱
贫的梦想。

在脱贫攻坚决战决胜之年，
突然遭遇疫情与灾情双重挑战。
中央要求组织开展消费扶贫行
动，利用互联网拓宽销售渠道，多
渠道解决农产品卖难问题。

“没有为湖北和灾区拼过命，可
以为他们拼个单。”我国社会不缺少
扶贫济困的爱心和力量，缺少的是
有效的平台和参与渠道。而消费扶
贫为社会力量参与扶贫和促进贫困
地区产业发展提供了有效平台。

消费扶贫一头连着贫困地区
的“钱袋子”，一头连着城市的“菜
篮子”“米袋子”“果盘子”，是社会
力量参与脱贫攻坚的重要途径。

消费扶贫行动是贫困地区扶
贫产业可持续发展的一个重要支
撑。截至今年8月底，中西部地区
共认定扶贫产品 94696 款。今年
的 目 标 是 扶 贫 产 品 销 售 额 达
2000亿元，很多贫困地区扶贫产
品出现了规模化、品牌化发展趋
势，但从生产到消费仍需进一步
打通市场流通渠道，通过消费扶
贫行动广泛宣传推介。

消费扶贫是巩固脱贫成果预
防返贫的重要手段。贫困地区脱
贫难度大，致贫原因复杂，只有扶
贫产业发展了，才可以打造更多

“不走的工作队”。
做好消费扶贫，也要尊重市场规律，让贫困地区

扶贫产业真正扶得起来，良好的消费体验才能保证扶
贫产业健康发展，要严把扶贫产品准入关，让真正具有
带动贫困户增收脱贫作用的产品进入市场，让政策红
利、市场红利真正落到扶贫产业上，带动贫困人口增
收；要严防以次充好，打着扶贫旗号敛财牟利；要建立
完善遴选机制，让更多优质扶贫产品涌现出来。

践行消费扶贫行动，要让生产流通消费各环节都
能发挥作用，让扶贫产品产得多、运得出、送得快、卖得
好，在全社会形成参与消费扶贫行动的新潮流、新风
尚，将消费扶贫理念转化为助推脱贫攻坚的实际行动。

涓涓细流，汇成大海；点点星光，照亮寰宇。让我们积
极参与消费扶贫行动，为决胜脱贫攻坚贡献一份力量。

新华社北京9月1日电
新华社记者 侯雪静

试点仅仅两个月，中国跨境电商企业
对企业（B2B）出口监管就迎来升级。9月1
日起，在现有10个试点海关基础上，上海、
福州、青岛等12个直属海关加入跨境电商
B2B出口监管“试点群”。

新冠肺炎疫情背景下，全球贸易持续
承压。面对复杂严峻形势，中国积极扩大开
放，稳住外贸基本盘的同时，也为世界经济
不断注入“中国动力”。

试点城市翻番，助跨境电商“飞
得更高”

今年7月1日，我国启动跨境电商B2B
出口监管试点，增设“9710”“9810”两个出
口监管代码，分别对应“跨境电商 B2B 直
接出口”和“跨境电商出口海外仓”。

根据新规，企业可以享受一次登记、一
点对接、简化申报、优先查验、便利退货等
便利化措施。对广大跨境电商企业来说，出
口更快了，也更顺了。试点首先在北京、天
津、深圳等10个直属海关开展，两个月内，
效果明显。截至8月30日，试点海关共验放
632.3万票相关类型货物，平均每天验放大
约10万票。

“跨境电商B2B出口监管试点为企业
拓展业务提供了新选择。”佛山永威进出口

有限公司总经理黄红华说，“现在公司出口
商品的种类增加了近百种，通关速度也更
快了，企业‘走出去’多了一份信心。”

对外经贸大学国家对外开放研究院党
委书记庄芮认为，短短两个月，试点范围就
从10个海关扩大到22个海关，说明这项改
革及时有效，触及企业痛点、打通企业堵点。

海关方面全口径统计显示，今年上半
年，跨境电商在线成交进出口总值6044亿
元，同比增长6.7%。同期，我国货物贸易进
出口总值下降 3.2%。可以说，跨境电商是
我国外贸新业态中的“尖子生”，也是稳外
贸的“轻骑兵”。

今年，我国在原有59个跨境电商综合
试验区的基础上新增46个，总数达到105
个。海关总署署长倪岳峰此前接受新华社
记者专访时表示，海关将加大对跨境电商
支持力度，全面推广跨境电商商品退货监
管措施，使跨境电商商品进得来、出得去、
退得回，促进新业态健康快速发展。

汇聚政策合力，持续发力稳
外贸

“拿到海关 AEO 认证这张国际贸易
‘金名片’后，我们企业在国内外享受到的
通关服务比以往更好。”说起最近的通关变

化，广东浦项钢材加工有限公司报关科科
长郭镇山眼睛一亮。

他所说的AEO认证，指的是世界海关
通用的“经认证的经营者”制度。截至今年
7月底，我国共有AEO高级认证企业3266
家，一般认证企业25346家，一般信用企业
145.17万家，失信企业6710家。

认证级别不一样，查验概率大不同。以
2019年为例，高级认证企业进出口平均查
验率为 0.87%，而失信企业的查验率则高
达90%以上，基本上是票票查验。对企业而
言，查验越频繁，意味着成本越高。

海关总署企业管理和稽查司司长胡东升
表示，海关将进一步培育壮大AEO企业数量，
帮助更多符合标准的企业享受AEO制度红
利，同时继续推进AEO互认取得更大成效。

这是我国着力稳外贸的一个缩影。今
年以来，我国在减税降费、信贷融资、关税
保证保险、推广“信保+担保”等方面接连
推出务实举措，千方百计以“稳外贸”助推

“外贸稳”。
以关税保证保险为例，来自平安产险

的数据显示，从这项政策推出到今年7月
底，平安产险担保了1238 票货物，保额达
43.8亿元，有效减少了外贸企业资金占用，
提高资金周转效率。

积极扩大开放，为世界经济添
动力

再过几天，2020年中国国际服务贸易
交易会将在北京开幕；10月，第128届广交
会将继续打开世界精品之窗；11 月，第三
届进博会将迎接八方来客……

从线下到“云端”，无论展会如何“打
开”，疫情拉大人与人之间物理距离的同
时，中国与世界的联系始终有增无减。

稳住中国外贸基本盘，就是为稳住全球
贸易基本盘作贡献。今年以来，中国始终在积
极防控疫情的基础上，致力于维护全球产业
链供应链稳定，这其中，中欧班列功不可没。

数据显示，今年上半年，中欧班列累计
开行5122列，同比大幅增长36%，成为承载
希望的“钢铁驼队”，为保障疫情下中欧及

“一带一路”合作伙伴物流畅通和物资供应
稳定发挥了重要作用。连续下调关税、积极
扩大进口、持续深化自贸试验区各项改革、
推进海南自由贸易港建设……今天的中
国，正锲而不舍地以开放促改革、促发展。

商务部新闻发言人高峰表示，中国将
加紧推动各项政策措施落地见效，持续优
化营商环境，推进更高水平对外开放。

据新华社北京9月1日电

跨境电商再迎利好，中国外贸惠及世界

习近平总书记近日在经济社会领域专
家座谈会上就推动形成以国内大循环为主
体、国内国际双循环相互促进的新发展格
局进一步指明方向。

新华社记者近期在多地采访发现，市
场复苏，消费回暖，街头巷尾再现浓浓烟火
气；消费市场的新业态、新模式拓展势头强
劲；产业升级，供给质量不断提升……经济
增长的内需潜能、动力正不断释放。

新业态“火”起来
挖掘消费新蓝海

在北京东五环外一间演播室里，主播
海斌正在向网上观众展示一款升级版家用
破壁机，几十盏镁光灯聚焦下，海斌激情地
向粉丝们介绍产品功能，还不时与网友互
动。

越来越多的新业态“火”起来，直播、社
区团购、线上商城……北京“老字号”——
华天饮食集团公司借助新科技拓宽消费渠
道，自8月以来其直属门店的收入已经恢
复到去年同期的75%，其中“二友居”、华天
延吉餐厅基本恢复至去年同期水平。同春
园、同和居的大厨在直播中展示镇店名菜
松鼠鳜鱼、“三不粘”的制作技艺并讲述背
后的文化故事，拉近了年轻消费者和老字
号的距离。

传统消费的数字化转型带来更佳体
验，促进线下消费回补，形成需求牵引供给
的良好态势。

在西子湖畔，湖滨步行街已经成为杭
州的“城市客厅”。漫步街区，传统和现代融
汇其中，街区建筑风格古色古香，而“智慧”
也成为街区特色：通过街头10多块智能导
视牌，游客不仅可以获取指路信息，还能实

时看到附近停车场空余车位数量、步行街
美食排行榜、西湖游船班次时间等信息。

5G智慧商圈正在孵化。北京市西城区
近期将与华为等企业合作，通过华为 AR
地图等应用为市民开启数字新世界。“去年
客流量超过2400万人，但随着AR全景一
站式购物和5G示范消费体验中心的落地，
将会有大量新顾客成为我们的网上粉丝。”
西单大悦城相关负责人说。

突如其来的新冠肺炎疫情给经济社会
发展造成一定影响，但也激发数字经济异
军突起。直播带货、线上团购、云旅游等新
模式展现出强大的生命力，激活消费市场
的一池春水。

夜经济“热”起来
街头巷尾人气旺

夏夜清凉时，武汉汉口保成路夜市人
声鼎沸，灯火通明。道路两旁摊位林立，各
种吆喝叫卖声和弥散的水果、栀子花浓郁
芳香，再度将这座城市的夜生活唤醒。

各地夜市“热”起来，街头久违的烟火
气又渐渐升腾起来。

在吉林长春的一家烧烤店，大厅30多
张餐桌全部坐满，门外还有四五拨客人在
耐心等位。“每天都要营业到凌晨。”门店负
责人告诉记者，营业的同时继续做好疫情
防控措施，每桌间隔1米，拉上帘子。

消费力量正与日俱增。国家统计局相关
数据显示，截至7月27日，达到正常经营水
平50%及以上的住宿和餐饮企业的比重比6
月17日提高4.5个百分点，餐饮业整体恢复
已近九成。1至7月份，全国实物商品网上零
售额同比增长15.7%，比1至6月份加快1.4
个百分点。

受疫情影响较大、一度“冰封”的旅游
业回暖升温。

3D 水幕电影、五彩缤纷的梦幻灯廊
……长春莲花岛影视休闲文化园大力开发
夜间旅游产品，鼓励“夜消费”，促进“夜经
济”。园区运营管理部总监孙语良说，园区
打造的各类特色街巷成为年轻人喜欢的

“打卡地”，周边餐厅因此获益，营业收入
“水涨船高”。

夏末秋初的夜晚，北京市东城区的隆
福大厦内外呈现一片热闹景象。这家去年
8 月刚改造完成的大厦，已经成为知名的
文化艺术社区，酒吧、书店、咖啡馆、艺术展
等一应俱全。运营公司负责人表示，目前该
地客流量已经基本恢复到疫情之前水平。

国产货“强”起来
产品创新市场阔

8 月底，位于湖北省红安县红薯生产
加工基地的一家企业厂房里，工人们正
加班加点调试疫情后新加的日产30吨红
薯生全粉生产线，迎接即将到来的红薯
收获期。

在危机中育新机，也要靠企业矢志创
新。这家名为湖北根聚地新农业发展股份
有限公司的企业研究时下流行口味及崇尚
健康的消费心理，推出可做红薯包子、馒
头、蛋糕、冰淇淋的专用红薯生全粉。

今年5月，这家企业在已有8000亩红
薯种植地的基础上，又与当地农民合作社
协议进一步增加种植面积，共涉及种植户
2000多户，预计将收获红薯4万吨，带动农
民增收6000多万元。

新供给创造新需求。公司负责人周德
顺介绍，今年新开发的紫薯面条还未推入

市场就已“热卖”。目前，已有两家食品公司
预订了700吨。

在吉林辽源，简单的一双袜子变出了
“新花样”。吉林省东北袜业园织袜有限公
司采用桑蚕丝、纱线等织成的袜子，相比普
通棉袜，抗菌排汗和抗起球效果更好。公司
总经理赵凯说，制造业要用品质更好的产
品赢得消费者，占领大市场。

新发展机遇正在悄然孕育。北京市民
苗女士是一位“二孩妈妈”，自从抱着试试
看的态度选择了一款国产品牌的纸尿裤
后，她果断放弃了“海淘”进口品牌纸尿裤。

“国产品牌在产品研发、原创设计上进步很
快，我身边很多妈妈不再迷信洋品牌，更乐
意购买优质国货。”

据电商平台“蜜芽”的数据显示，在用
户消费支出中，国货占比近三年来持续增
高。以往纸尿裤的中高端市场都被进口母
婴品牌垄断，近年来国产品牌深度挖掘制
造供应链优势，打造价格亲民、口碑上佳的
国货产品，成为国际品牌竞争中的一股强
劲力量。

新贸易平台正在加速成长。广东汕
头的“森宝积木”作为传统的外贸企业，
海外订单大幅缩减，进而瞄准国内消费
市场。通过阿里巴巴内贸批发平台 1688
联系“撮合”，该企业玩具订单大增，还接
到了大品牌的定向订单。目前，阿里巴巴
内贸批发平台 1688 与国内 178 个产地合
作推出了外贸专区、线上展会、便民夜市
扶持计划等举措提振消费，借助线上转
型，平台上工厂 7 月线上交易较 6 月增长
超40%。
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消费回暖市声新
——内需动力不断释放的市场观察

9 月 1 日，在博湖县塔温
觉肯乡东大罕村，农民在晾
晒辣椒。

秋收时节，位于天山南簏
的新疆巴音郭楞蒙古自治州
50 余万亩辣椒进入采摘期，
农民抢抓晴好天气采摘、晾
晒、烘干辣椒，田间地头一派
繁忙景象。

近年来，当地不断调整农
业产业结构，通过鼓励农民订
单种植优质高产辣椒品种，引
导辣椒产业化发展，带动当地
群众增收致富，巩固脱贫成果。

新华社记者 丁磊 摄

辣椒丰收
农民笑开颜

9月1日，河北省邢台市襄都区第二幼儿园的孩
子们学习辨认农作物。

开学伊始，不少学校、幼儿园开展“节约粮食 杜
绝浪费”为主题的开学第一课，帮助孩子们认识粮食
的重要性，从小树立爱粮、惜粮、节粮的意识。

新华社记者 牟宇 摄

开学第一课：
节约粮食 杜绝浪费
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9月1日，参展商在天津梅江会展中心调试机械
设备。

当日，第16届中国（天津）国际装备制造业（工
业）博览会在天津梅江会展中心开幕，天津市一度被
按下“暂停键”的线下会展迎来正式重启。据了解，本
届天津工博会设置了机床、机器人等专业展区，约
300家企业参展亮相。 新华社记者 李然 摄

天津工博会开幕
线下会展迎重启


