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▢ 良木 文/图

近日，中国嘉德2021春拍圆满落幕，以总成交23.28亿的佳绩，再次

成为收藏爱好者热议的话题。这一成绩，差不多能够与行情好的年头战

平，似乎看不出疫情对于嘉德有何影响。然而，如果我们比较一下别的

拍卖行的春拍成绩，以及细细剖析此次嘉德6000多件拍品的交易过程

与成交结果，就不难明白，嘉德能够拿到这份成绩单，并不能说明市场

已然稳定，相反，它倒表明了如今拍卖市场涌动着湍急的暗流。中国嘉

德的成功，再次证明了“专业”的威力，正是凭借着无与伦比的专业性，

嘉德才能引领市场稳步前行，也为藏家带来了一份惊喜与感动。

不知从什么时候开始，笔者对青年画家陆尚的名人肖
像着了迷。

陆尚很时尚，自己的新作，总会在第一时间展示于微
信朋友圈。近些日子，陆尚画了鲁迅、海德格尔、左拉、易卜
生、爱因斯坦等，笔下人物，不是大艺术家，就是大科学家。
作为中国美术学院人物画专业的在读博士生，陆尚的名人
肖像，遵循的自然是文人画传统，在似与不似之间，带给我
们淡雅别致的中国水墨之美、水墨之思。

终于忍不住给他发了语音，对他的名人肖像创作进行
刨根究底。不久，收到陆博士寄赠的专著《儒门——近现代
文人肖像作品集》。这本出版于 2018 年底的作品集，收录了
148 帧陆尚创作的人物肖像。正是这一年，陆尚取得了“中
国人物画理论研究与创作”硕士研究生学位。

1990 年出生的陆尚是个学霸，2008 年以专业课第一名
的成绩考入中国美术学院中国画系人物专业，2012 年获中
国美术学院毕业创作暨林风眠创作奖“金奖”。陆尚喜欢读
书，尤其钟情于民国文化人物。《儒门》中的作品似乎起兴
而作，但一画便是两年多。“其间，慢慢总结经验，再重新开
始，就这样反反复复，以我极有限的学识和阅历，去逐渐靠
近、理解、聆听这些前辈大师。”

陆尚记得，刚开始画的是常玉和老舍。“那时根本不知
道如何去画，就是‘硬画’，幼稚、漫无目的，但也乐在其
中。”之后画的是梁漱溟、蔡元培、李叔同、黄宾虹，创作手
法也更为多样。之后，肖像中擦笔用得比较多，紧接着也
实验了“拓印法”等。“总之，不满意就重新开始，也不知画
了多少遍。‘重新开始’几乎贯穿了这批画作的整个创作
过程。”

《儒门》中的作品，更准确的表述应是头像。近现代的
中国，一大批特立独行的学者、文人登上历史舞台，书写了
属于自己和时代的传奇。抓住这些大文人、大学者的某一
个真实或可爱的瞬间，用廖廖数笔来表现其“面孔微表
情”，再让那些熟悉这些名人的读者一看头像就能说出这
是谁，没有笔墨上的真本事，还真难以做成这件事。

“以寸毫的肖像去描写阅历丰富的人物，应是一种吃
力不讨好的选择。”美术评论家王犁直言不讳。不过，艺术
上所有的成功，都离不开这类“吃力不讨好”的笨功夫。正
是在下笨功夫的过程中，陆尚对于绘画语言本身、表现与
写实的比例、虚实间的绘画趣味、笔墨价值的基本立场等，
都有了超乎同龄人的深入实践与深刻领悟。

翻看陆尚近期朋友圈的人物头像，对照《儒门》中刊印
的作品，可以明白他在艺术上的探索特别扎实，一步一个
脚印，每个脚印都踩得特别深，同时，进步也是明显的，一
段时间一次提升，就像登楼梯一样，一步一个台阶。对于一
位青年画家来说，这正是一种最佳的艺术创作状态。

闲看 文/摄

陆尚笔下的名人肖像

收藏随笔

““专业专业””之之外别无捷径外别无捷径
——从中国嘉德2021春拍说开去

耿建翌《灯光下的两个人》

嘉德2021春拍，再次书写了网
络同步拍的无限威力。据统计，此次
网络竞投成交的作品占比近 40%，
成交额逾3.5亿元，网络成交额及参
与人数均创了历史新高。

网络直播、电话委托并不是什
么新鲜招数，以前很多拍卖公司都
在运用，只是由于艺术品的特殊性，
更多藏家还是习惯于到现场参拍罢
了。由于疫情，去年秋拍开始，各家
拍卖公司都史无前例地重视起了网
络同步拍。从拍卖结果来看，可谓差
强人意。至于嘉德这次春拍，网络同
步拍的表现，堪称完美。

嘉德为何能够做到这一点？笔
者以为，答案仍然是专业。嘉德的专
业，体现在并不是“为网络而网络”，
而是“线上线下充分互动”。

去年秋拍，一些拍卖公司以为
自己已经“网络同步”了，就减少甚
至直接放弃了线下的预展。反观嘉
德，线下的展示非常充分，他们精心
筹备举行了南京、上海的精品巡展，
以及开拍前几天的预展，结果观者
络绎不绝，市场给予了极大关注。可

以相信，不少拍卖时以网络或电话频
频报出高价的藏家，正是巡展或预展
时盯着展品细细品鉴的行家里手。

还有一个问题多数拍卖公司可能
还没有引起足够重视：随着网络同步
拍的推广，藏家的“成长”速度在加速。

传统线下拍卖，许多藏家都会特别
重视老行家观看预展时的只言片语以
及现场举牌时的整体氛围，他们正是在
这个“现场教学”式的过程中逐渐成长
为行家。线上参拍，由于少了“现场氛
围”做参考，大家都会提前做功课，运用
一切办法，尽可能地提前弄明白藏品的
前世今生。同时，对于网络同步拍认同
感较强的，大多数是年轻一代的收藏
家，他们的学习能力本来就比较强。一
句话，拍卖公司要想网络同步拍取得成
功，并不比线下拍卖更容易，相反，前期
的宣传推广反而要做得更加扎实细致，
能够更为藏家所接受所喜欢。

“一些入场不久的新买家在很短时
间内对藏品的理解和要求迅速上升到一
个新的层面，由衷使人佩服，这也促使我
们要更努力地去寻找优质的拍品。”嘉德
拍卖公司一位资深经理如是说。

网络同步拍再创新高

拍卖公司的核心竞争力，还是要
能够征集到精品力作。除古代书画外，
近现代书画也是嘉德春拍的一大亮
点。原因无它，精品荟萃也。

嘉德近现代书画依然保持了成交
旺盛，年轻新藏家的昂然入场和资深藏
家审时度势的出手，在拍场泛起了一阵
阵耐人寻味的涟漪。金陵、岭南、海派、
长安画派均有所突破，大观夜场中徐悲
鸿、张大千、傅抱石、齐白石力作均以高
价成交。此次最大的遗憾是李可染《长
征》等数件巨制与藏家擦肩而过，留下
一些遗憾，但这些作品的精彩程度，得
到了藏家的一致公认，相信它们下次的
出场，应当能够觅到如意新主人。

据统计，嘉德春拍近现代及当代
书画板块平均成交率高达93%，成交
额与去年同比增长 20.2%，呈现出了
蓬勃发展之势。

孙构先生认为，如今的经济大背
景下，藏家出价更加审慎，非精品力作
难求藏家给出高价。另一方面，也应看
到，近现代书画名家代表作“强者越
强”，说明了我国书画藏家的收藏理念

已越来越成熟，只有最精彩最具艺术
价值的作品，才能真正打动他们。

至于“当代艺术”板块，国内许多
较大的拍卖公司都还在摸索阶段，嘉
德显然走在了最前列。此次春拍，更是
创出了总成交6.2亿元的佳绩，这也是
嘉德的历史最好成绩。全场有10件拍
品成交价都过了千万元，刷新了 6 项
拍卖纪录，特别振奋人心。

冷军、耿建翌再破纪录。冷军超写
实名作《蒙娜丽莎——关于微笑的设
计》以 8050 万元成交，中国当代艺术
史开篇力作耿建翌《灯光下的两个人》
以7475万元成交，都创下了他俩的拍
卖新纪录。

另外，格哈德·里希特《柱列（七
联）》以8050万元成交，成为在中国内
地成交的最贵西方油画。

“这也充分说明，只要方向正确，
书画收藏仍然可以给我们带来惊喜。
油画也一样，名家名作，能够不断升
值。在全球经济不确定的时刻，艺术佳
作表现出了良好的避险属性和投资属
性。”孙构先生这样点评。

专业的目标是精品

总成交额 23.28 亿元，由 46 个专
场、6000余件拍品汇聚而成。拍品平均
成交率83%，其中11个专场100%成交。

且让我们来分析一下这 11 个专
场：“十砚斋藏明代诗翰扇面”“朱墨轩
藏画”“知己有恩—王兆祥、江城藏画”

“俪松居守珍”“紫泥秋华—明品斋珍
藏宜兴紫砂”“雕文织采—匠心纺珍藏
古代地毯专场”……一句话，这些专
场，送拍者都是行内知名的收藏家或
机构，这些藏品，都已经过了十分专业
的梳理。

“十砚斋藏明代诗翰扇面”，以其
严谨优雅的收藏姿态，得到了市场的
热烈响应，为嘉德春拍掀起了一次次
高潮。“俪松居守珍”展现了陈宝琛和
金城的艺术影响力，专业的梳理也让
这些藏品成了“有故事的宝物”。

如果说专场只是一个个“点”，那
么我们再来看一下嘉德中国书画整个

“面”上的情况。此次春拍，中国书画总
成交9.36亿元，近1500件作品在4天
的槌声中找到了它们的新主人。总成
交额的大部分，来自古代书画。嘉德春
拍深耕清代宫廷、吴门画派、明人尺
牍、晚清金石等门类，每个细分板块，
都为藏家提供了足够惊艳的作品。王
铎《草书五律卷》、唐寅《行书七古诗
卷》、赵之谦《异鱼图卷》、文徵明《行书

自书诗卷》等，正是其中的代表，也都
取得了理想成绩。正是对于专业的坚
守，让嘉德春拍的中国古代书画板块
亮点频出，显示出了古代书画部分受
众需求稳中有升的良好局面。

我市资深收藏家孙构先生经常向
书画藏友强调一个观点，他说，古代书
画之所以能够高价成交，正说明了书画
藏家对于我国传统文化的认同与自信，
也说明如今书画藏家越来越成熟了。

如果比较一下西泠印社（绍兴）
2021年春拍，也会发现一个有意思的
现象。

4月10日至11日，这场拍卖在绍
兴咸亨酒店举槌，拍前两天进行了预
展。拍卖会设立六个专场，拍品总数达
到 1600 余件，书画专场名家云集，近
现代书画包括吴昌硕、陆俨少、任伯
年、谢稚柳、谢无量等，古代书画也有
一些不可多得的精品之作。不过拍卖
现场引起买家最大兴趣的，还是绍兴
籍书画名家的精品力作。任伯年的扇
面精品《松间高韵图》、书画名家童二
树书匾《天光云影庐楼》、鲁迅祖父周
福清的书法作品等，均成了藏家们争
抢的目标。根本原因，还在于西泠印社
（绍兴）春拍“绍兴籍书画名家”板块的
作品，确为精心之选，不是其他拍卖公
司可以比拟的。

细分专场受青睐

齐白石 选自《儒门》

海德格尔

鲁迅先生

爱因斯坦

冷军《蒙娜丽莎——关于微笑的设计》

加快义乌站铁路综合交通枢纽
工程的建设步伐，喜迎党的百年诞
辰，市交旅集团的党员干部们积极
发挥“五（吾）带头”的先锋模范作
用，开展“三服务”进项目进工地、系
列党员义务日活动。

6 月 4 日、5 日，市交旅集团党
委组织分公司党支部以“一抹红、
一小时、一杯水、一对一、一颗心”
五个一党建新模式，走进省重点
工程——铁路综合交通枢纽工程
现场等地。

党史微课进工地
专题学习方式多

6 月 5 日，义乌站铁路综合交
通枢纽项目现场指挥部，市交旅集
团宣讲员朱秋婷正借助“工地讲
堂”，为施工方、室内装饰方代表，
开展主题为《共产党员的肖像》的
党史宣讲。

这是市交旅集团“8090 宣讲
团”立足实际、守正创新，充分利用

身边红色力量，与大家形成了精神
共鸣，让红色故事入眼、入耳、更入
心。中建集团八局的管理人员徐峰
峰听了后深有感触，表示将以先进
人物为榜样，结合本职工作，积极
争先创优。

在党课学习后，为更有效巩固
党史知识，集团总部支部、工业化公
司党支部用精心制作的党史学习教
育小卡片，深入工地一线，进行党史
知识问答。通过现场提问的方式向
工人普及党史知识，强化党史学习
效果，引导员工学史明理、学史增
信、学史崇德、学史力行，让党史学
习教育在工地落地生根。

市交旅集团开展的三服务进项
目进工地讲究形式的多样性。利用
广大工人喜闻乐见的文化载体——
电影与党史学习教育紧密结合。6
月4 日晚，精选《红海行动》红色经
典影片在枢纽大楼进行展映，回望
百年峥嵘岁月，传承红色基因，增强
员工的爱国主义情怀。

我在工地“一小时”
送上爱心“一杯水”

每天的铁路枢纽项目工地上，踩
着钢筋、翻过木模板，上百名工人手持
工具正在忙碌着，检查钢筋加工、焊
接、绑扎质量……偌大的枢纽项目大
楼里，工人们有的负责室内喷涂，有的
负责清洁楼层，还有的在负重搬运、安
装室内墙板。为了赶进度，他们推迟吃
饭的时间，占用休息的时间，负责夜班
的工人更是星夜兼程持续作业。

交旅集团交通工程公司党支部、旅
游开发公司党支部党员来到项目现场，
与一线工人共同劳作。清扫地下室，擦
拭玻璃，搬运货物......帮助改善工地上
的生产生活设施，打扫施工场地，清理
垃圾卫生，党员用实际行动感同身受
基层劳动者汗流浃背的无私奉献。

六月的晴天，热浪袭人，而枢纽项
目的工地依旧在加紧施工中。公路开
发公司党支部、能源公司党支部以“定
点+流动”的方式及时为一线员工送

上“清凉”。“定点式”为一线工人午膳
增加冰镇绿豆汤，“流动式”将特制“六
月雪茶”送至烈日下仍在不停忙碌的
工人手中。在为他们提供降温饮品之
外，党员在各作业点位还增添了必要
的夏日药品，巡视、检查了高温场所必
要的通风和降温工作，持续跟进后期
连续高温下工作情况。

现场服务“一对一”
点亮红色“一颗心”

6月5日，交旅集团交通置业党支
部随即发起“微心愿”征集活动，由党
员在枢纽工程项目走访、慰问，发放

“微心愿”征集卡，以不同的方式倾听
基层员工的心声。工人的心愿微小而
质朴，一个个都充满了期待。为尽快达
成工人们的心愿，交通置业党支部号
召每位党员以一对一、多对一、一对多
的方式认领和参与实现基层员工反映
的“微心愿”，真心实意为一线员工解
决操心事、烦心事、揪心事。

现场装修的深圳市坐标建筑装饰

工程股份有限公司负责石材干挂的赵
振荣和油漆工班组的毕兵辉，在“微心
愿”卡片上分别写上了“避暑物品三件
套”和“牛奶、饮料一箱”，交通置业党
支部的党员志愿者现场写上了具体认
领者，一线建设者们会在近期收到党
员志愿者送上的这份爱心礼物。

集团各支部以“我为群众办实事”
的形式逐步开展各项党员实践活动，
凝聚党员微力量，帮助工人圆梦，用心
点亮一个个“微心愿”，让党和集团的

温暖关爱在一线之间传递。
6 月，交旅集团“学党史进工地”

活动启动以来，集团党委整合阵地资
源，调动各党支部，创新方式方法，定
期因地制宜开展经常性、面对面、工人
喜闻乐见的党员服务基层活动，在省
重点工程、市重点工程建设现场，动员
和激励广大党员积极参与，真正实现
工人需求在哪里，党史教育就延伸到
哪里，进一步做细做实党员“三服务”。

全媒体记者 吕斌 文/图

交旅“三服务”进工地 “五个一”争先锋

铁路综合交通枢纽工程来了红色志愿者

公路开发公司党支部、能源公司
党支部以“定点+流动”的方式及时为
一线员工送上“清凉”。

一线员工正将自己“微心愿”贴上墙。交通
置业党支部号召每位党员以一对一、多对一、一
对多的方式认领和解决基层员工反映的心愿。


