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▢ 全媒体记者 吴峰宇

据监测，“义乌·中国小商品指
数”中小商品周价格指数上周为
100.65点，环比下跌0.16点，网上交
易价格指数和场内订单交易价格指
数环比分别上涨4.52点和0.06点；出
口交易价格指数和场内直接交易价
格指数环比下跌0.91点和0.18点。

国庆节来临，节前采购备货人
群增多，工艺品类、饰品类等行业内
需旺盛；周边游政策的推行，带动了
露营装备、户外炊具等产品销售放
量，场内客流较上周有所增长。为期
三天的 2022 第四届义乌画框行业
订货会落下帷幕，上千款装饰画新
品订单表现不俗。卡塔尔世界杯将
于11月开赛，相关商品开始陆续出
货，且客商下单补货行为仍较为频

繁，多数产品仍处于供不应求的状
态。秋季来临，保湿滋润型面霜、身
体乳和护手霜等身体护理类产品销
量涨势喜人，袜类、帽类等季节性较
强的行业基本已完成换季上新，客
商询价下单频繁。因近期台风侵袭
较为频繁，雨具类销量略有增长。

15 大类价格指数 5 涨 9 跌 1 持
平，五金及电料类、体育娱乐用品
类、护理及美容用品类、文化办公用
品类和服装服饰类5个大类出现上
涨，最大涨幅为2.18点。日用品类、
鞋类、工艺品类、箱包类、钟表眼镜
类、玩具类、辅料和包装类、首饰类
和电子电器类 9 个大类出现下跌，
最大跌幅为1.43点。针、纺织类与上
周持平。在 97 个二级类别中，上涨
比例为39%，下跌比例为28%，持平
比例为33%。

“义乌·中国小商品指数”周价格指数点评

15大类价格指数5涨9跌1持平

▢ 全媒体记者 吴峰宇 文/摄

本报讯 9月26日，从义乌综保
区获悉，跨境抖音仓正式落地义乌
综保区，抖音保税服务仓缺失的短
板从此被补齐，义乌综保区向“一区
发全网”目标迈出了一大步。

近年来，抖音全球购跨境直播
异军突起。今年上半年，抖音全球购
交易额突破 40 亿，订单超 2000 万
单，同比增长将近7倍，掀起了新一
轮的流量热潮。在此背景下，各地纷
纷抢占抖音全球购供应链阵地，配
套的发货仓呈现“一仓难求”之势。

“之前，我们通过抖音平台售卖
的货物都需要借助郑州、青岛、宁波
等地的抖音认证仓才能完成发货，
调拨成本高，且发货流程复杂。现在
义乌综保区终于有了自己的抖音
仓，我们不用再从其他地区调货中
转，消费者在抖音全球购下单付款
后，当天即可完成报税出关，物流时
效性得到了显著提升。”区内跨境企
业负责人代表难掩心中的喜悦。

据悉，抖音仓的加入，将吸引一
批优质抖音商家进驻，可充分利用
平台优势，快速对接境外供应商，获
得优质境外货品。同时，义乌本土进
口主体也可依托综保区，获得更丰
富的供应链场景，进一步拓宽销量。

记者了解到，为保障抖音仓后续
业务顺利开展，义乌综保区公司对接
义乌海关，推动备案、审批、申报、查
验等作业流程全面提效，全力实现区
内跨境货物“管得好”和“通得快”。

义乌综保区封关运行近一周
年，区内跨境电商产业规模持续扩
大，目前已拥有天猫国际、快手、拼
多多、抖音等知名电商平台主体，形
成了以“保税+直播”为核心的跨境
新零售产业聚集。

跨境抖音仓
正式落地义乌综保区

▢ 全媒体记者 吴峰宇

初秋九月，在商城大道与福田
路交叉口，一个崭新的数字化市场
——国际商贸城二区东市场（以下
简称：二区东市场）雄姿显现，吸引
众多义乌市场商户驻足。

9 月 27 日，二区东市场开启报
名通道，在国际商贸城二区经营新
能源储能设备的裴四芽第一时间
通过小商品城官网 Chinagoods 平
台，填写报名信息、上传相关资料，
成为首批报名的商户之一。“二区
东市场规划布局、招商业态发布
后，我发现自己正好符合招商条
件，就毫不迟疑地报了名。”裴四芽
告诉记者，他跟随其他小伙伴多次
前往二区东市场参观，一致认为区
块地段非常好，摊位宽敞明亮，行
业高度集中。同时，市场内一系列
数字化的应用场景，给他们留下了
深刻印象。

据介绍，该区块位于国际商贸
城二区市场F区的东侧，紧邻金义
东轻轨国际商贸城站，建筑面积
约 13.1 万平方米，一、二楼共有商
铺 490 余间，地下两层与地上 4-5

层均为停车区域。其中，二区东市
场与二区市场之间有 2 条连廊相
连，主营范围也将延续二区的相
关行业。

近年来，在传统能源供应日趋
紧张，环保压力加大的背景下，新
能源系列产品未来有潜力发展为
万亿规模的大市场，谁在新能源
领域抢先一步，谁就会在国内外
市场上赢得先机。商城集团经认
真调查和研究，敏锐地注意到了
市场对新能源及应用产品的需
求，充分利用义乌市场产品体系、
客户群体、贸易服务与新能源应
用产品贸易高度契合的优势，借
助义乌太阳能光伏产业基础，打
造全国乃至全球首个新能源产品
展示交易的专业市场。

记者了解到，根据商城集团发
布的招商通告，二区东市场主要招
引的业态为新能源系列产品和家
装五金产品。目前，义乌市场的新
能源行业发展势头良好，新能源产
品体系与义乌市场重合度高。新能
源（太阳能）及应用产品是日用小
商品的重要组成部分，同时义乌市
场内的新能源（太阳能）应用产品

已形成一定的经营群体，其中电工产
品、电子小家电行业主要集中于国际
商贸城二区市场二、三楼，经营主体数
量超过600户。

“大家都知道义乌小商品众多，快
速找到所需商品也并非易事。尤其是
二区新能源系列产品，相比其他行业
较为分散。”商城集团二区东市场招商
相关负责人告诉记者，新能源产品包
罗万象，并深度与日用百货、户外用
品、电工电气等行业深度融合，衍生出
太阳能充电灯、手电筒、储能电池、便
携式太阳能发动设备等，内外贸出口
需求旺盛。

今年以来，欧洲出现能源危机，新
能源储能产品一度在多国卖断货。裴
四芽拿着一款储能移动电源告诉记
者，2500W的输出，可带动空调、冰箱
等家电，如果只用于照明和手机充电，
续航一个月都不是问题。有一个德国
的客人在市场找了好几天，最终认定
裴四芽的产品比较符合要求，意向订
购500台，采购金额接近百万元。

“如果在二区东市场，新能源产品
高度集中，这位德国客户可‘秒’找货，
也不需要在传统行业中找产品。”上述
招商负责人表示，作为第六代市场的

样板，二区东市场将植入一系列数字
化应用场景，构建数字化市场体系，例
如借助 AI 摄像头、互动屏等智能设
备，提供AI互动等智能化服务，借助
小程序、依托场内各触点盘活线下数
据，最终给经营户、采购商带来高效便
捷的使用体验、采购体验。

此外，二区东市场引入大数据、物
联网、人工智能、区块链等新技术，数
字化融合市场业务，搭建数字服务、数
字运维两大应用场景，实现市场服务、
市场运营、物业管理智能化。在商位结
构和经营区域布局上，侧重于商品展
示空间需求和市场客流均衡，商位平
均面积达到了30平方米，以小单元组
合，塑造无死角客流网格。在市场服务
硬件建设上，市场提供了1400个停车
位，并首次在市场内应用了供暖系统。

记者注意到，在广泛接受经营户报
名的同时，二区东市场还招引了一批生
产企业进驻，以“去中间化”的方式提升
市场产品竞争力，有效节约了买卖双方
的时间成本、对比成本与采购成本。

“我们报名时间截至10月10日，
欢迎经营户和厂家通过Chinagoods平
台首页的报名通道进行报名。”该市场
相关负责人表示。

义乌打造全国首个新能源产品市场

▢ 全媒体记者 吴峰宇 文/摄

本报讯 日前，装载着100个标
准箱太阳能光伏板货物的义乌—宁
波舟山港海洋网联船务（ONE）海铁
联运专列从义乌铁路口岸缓缓驶出，
标志着该专列成功升级为“一周一
班”，进一步提升了海铁联运在宁波
舟山港“第六港区”建设和海上新丝
路国际物流大通道中的运输能力。

义乌被誉为“光明之都”，光伏
产业集群已汇聚了晶科能源、晶澳
科技、天合光能、东方日升、爱旭等
几大光伏头部企业，产能规模逾
100GW，形成了较完整的产业链，
步入产业发展快车道。这对出口通
道也提出了更高的要求。

近年来，陆港集团紧扣服务全
市产业发展这一主题，以做大做强
义乌铁路口岸为主线，持续深挖海
铁联运优势，加强货源集聚，从“市
场货”升级为“市场货+工厂货”。同

时，与宁波舟山港、铁路西站、海关
等单位通力协作，聚焦客户出货旺
季，提高车皮供给，加强光伏工厂等
大客户货源的运力保障，确保光伏
产品专列及船公司专列稳定开行。
另外，为打通助企纾困“最后一公
里”，国际陆港集团纪委在落实精准
监督的同时开展一线服务，群策群
力，确保及时解决企业困难与诉求。
今年以来，已累计解决企业诉求百
余个，解决率100%。

据了解，义乌铁路口岸目前已
实现中远海、达飞、ONE 等 3 家船
公司“周班列”常态化开行，为加快

“义乌智造”走出去降低了物流成
本，提高了出货效率，也为打造宁波
舟山港“第六港区”夯实了基础。

截至目前，“义乌—宁波舟山
港”海铁联运班列累计开行662列，
发 运 标 箱 5.74 万 个 ，同 比 增 长
29.69%，其中光伏产品发运标箱
2.87万个，同比增长176%。

义乌——宁波舟山港
又一专列升级为“周班列”

▢ 全媒体记者 吴峰宇 文/摄

本报讯 红彤彤的大灯笼、造
型各异的卡通牛、工艺精巧的福
字……随着“金九银十”消费旺季
的到来，义乌国际商贸城五区节
庆用品行业洋溢着浓浓的节日氛
围，迎来了久违的热闹场景。批发、
零售，每天红灿灿的节庆用品销往
全国，甚至漂洋过海，为远在国外的
华人华侨带去祝福。

9月27日上午10时，国际商贸
城五区节庆用品区块内人潮涌动，
汇集于此的采购商在场内来回穿
梭，经营户们则陆续喜迎八方客。在

“顶然工艺品”摊位内，老板黄怀忠
在热情接待前来采购节庆用品的采
购商，并介绍自家的主打产品。

“今年出货的主力，依然是传统
福字、中国结等，像福字挂件是黄色
与金色搭配，富贵而喜庆，寓意生活
幸福、万事如意。”黄怀忠说，下半年
是节庆用品采购的高峰期，这几天
到店的客人明显增多，老客户来不
了市场，就通过线上下单采购。

这段时间，经营户王华英的店
里已经上了二三十款新品，不少客
户都通过手机联系提前下单。王华
英介绍，接下来他们还要上八十多

个款，客户下单也很积极，一方面是
兔年春节在 1 月份，另一方面是担
心会受到疫情影响，物流渠道受阻，
收不到货。“去年，很多客户货不够
卖，今年客户都提前订货，我们工厂
也开始备货，预防出现有订单没货
源的尴尬境地。”王华英告诉记者，
工厂正在加班加点赶工，订单已经
排到了11月份。

记者了解到，节庆用品行业也
是“跨界”能手，与之沾边的细分类
别很多，比如毛巾上绣一个“喜”

字，就变身为喜庆用品。从市场分类
来说，大致可以划分为婚房装饰、婚
俗陪嫁、气氛用品、纸制品等大类。节
庆用品行业从 2013 年开始入驻五
区，至今已有11年了，行业规模从66
家经营主体发展至如今的 224 家，商
位数量从66个扩展至近400个，行业
主营产品包括节庆装饰（爆竹、红辣
椒等）、灯笼、中国结、婚庆道具、婚庆
装饰等婚庆及节庆用品，产品种类齐
全、款式丰富。

“义乌是全球小商品的风向标，也

是节庆用品的桥头堡，产品种类最齐
全、价格优势最大、企业集聚最多。眼
下正是节庆用品的采销旺季，大家采
购商品的意愿十分迫切。”义乌中国
小商品城商会节庆用品行业商会会
长冯潮云告诉记者，今年7 月随着疫
情防控形势持续向好，鉴于相关展览
活动对推动市场繁荣、经济发展、复
工复产等具有重要作用，义乌喜庆用
品博览会在义乌国际博览中心举行，
三天展会共吸引客商 16000 人次，成
交额1.3亿元。

“今年9月份以来，随着义乌及国
内疫情防控趋于稳定，前期被抑制的
婚庆采购需求被释放，很多年轻人选
择国庆节期间结婚办酒席，整个行业
迎来采购旺季。”据冯潮云介绍，经过
多年培育和发展，五区市场节庆用品
行业已具有较高的影响力和知名度，
婚庆用品一站式采购优势也得到了采
购商的认可。

一人拾柴火不旺，众人拾柴火焰
高，疫情特殊时期，需要行业全体商户
抱团取暖，共渡难关。冯潮云说，义乌
政府在行动、市场在引导，节庆用品市
场主体也要转变经营思路，借助商城
集团搭建的直播进市场、新品发布会
订货会等平台，积极拓展内外销市场，
实现双循环。

义乌节庆用品红遍全球
福字、中国结、兔年系列产品旺销

▢ 全媒体记者 骆红婷 文/摄

9 月 27 日，在国际商贸城二区
“永字牌”商铺，经营户骆兰仙正忙
得不可开交。往年，出口的取暖器
生产旺季在 9 月中旬左右就结束
了，今年受俄乌冲突、能源危机等
因素影响，许多欧洲国家天然气使
用量受限，各种取暖器需求量持续
增加，不少欧洲客商纷纷临时追加
订单，带来了一轮“补单潮”。今年3
月以来，大量欧洲客户订单涌入义
乌市场，义乌不少经营户出现取暖
设备“爆单”现象。

电暖器产品有其特殊性，需要
在快速升温的同时保证塑料等配件
的安全稳定，以避免火灾等情况发
生，而义乌市场产品在质量上具有
优势，加上价格较为实惠，因而广受
欧洲客户欢迎。近年来，义乌市场上
的取暖设备品类多样，款式新颖，占
据国内外市场较大份额。

电暖器成了欧洲外商的
“抢手货”

“今年欧洲的订单特别火热。从
时间上来看，3 月份就开始有订单
而且成交率非常高；从数量上来看，
往年最大客户的订单量在 90 万件
左右，而今年最大的客户直接下单
200万件。”骆兰仙在国际商贸城二
区经营多年热水袋生意，她告诉记
者，本来已经在 7 月底前将客户的
订单发出，但现在随着天气寒冷，欧
洲等地的客户又追加了一批订单，

算下来今年产品销量同比翻了一
番。而在义乌经营同类商品的商户，
订单量基本都出现了明显增长。

“按照往常规律，我们现在都以
内销订单为主，但不少欧洲客户联
系我们，希望赶制一批取暖器给他
们，欧洲客户都是排队下单，每个客
户一下单就是几万件，订单来不及
做，工厂工人每天都在加班加点赶
货中。”科鹏电器经营户金青仙说。

“返单客户为了能够尽快拿到
取暖产品，更快投放市场，会选择

‘义新欧’班列运输。”骆兰仙说，在
疫情条件下，这种运输方式数量大、

速度快、手续便捷，很受欧洲客户欢
迎。据了解，义乌积极协调铁路增加运
力调拨，保障“义新欧”中欧班列、海铁
联运通道通畅，为承接更多业务量做
好准备工作。

不仅如此，储能设备也被意外“带
火”。“对使用空调、冰箱、各类照明
的家庭来说，储能电源续航一个月
都不是问题。”在义乌国际商贸城二
区经营新能源发电、储能设备的裴
四芽告诉记者，欧洲的客户近来有
所增加，除了德国客商，他刚与一名
来自意大利的客商达成了近百万元
的初步意向。

取暖用品一应俱全

在五花八门的取暖器中，小型电
暖器最受国内市场欢迎。“像这款迷你
暖风机也是最近的网红产品，来询问客
商不少，单价在45元左右。”金青仙说，
这款充电式暖风机不仅体积小，而且不
需要电源线，使用非常方便。

记者发现，市场在售的暖宝宝品
牌繁多，单价集中在0.1-0.5元不等。
在其中一家商铺里，摆放着大大小小
十几种不同款式型号的暖宝宝，从肩
颈贴、足贴到暖宫贴应有尽有，随手拿
起一个暖贴，背面清楚地标注着成分、
使用方法和禁忌。“9 月开始，取暖用
品进入国内销售旺季，我们的暖宝宝
一箱有 300 多贴，有的时候一天能出
十几箱。”经营户吴先生说。

取暖用品涉及的品类较多，除了
暖宝宝、电暖器外，记者在国际商贸
城四区日用百货区块看到，各式各样
的电暖器、暖风机、电暖扇、多功能手
暖抱枕等取暖设备一应俱全，价格也
从百余元至上千元不等。经营户王浩
告诉记者，消费者对取暖产品品质和
安全性能的要求越来越高，为此采购
商大多会选择一些价格适中、安全性
高的保暖小家电，而以往依靠低廉价
格优势占领市场的产品份额正在逐
年萎缩。

走访中记者发现，不同规格、样式
的新型电暖宝，基于充电方便、可随身
携带、款式可爱等优势，受到众多采购
商的青睐。不同材质的电热毯、保温壶
等产品也成了采购商的宠儿。

义乌取暖设备迎来销售旺季
欧洲客户排队“补单”

经营户展示最近热销的迷你电暖器。

经营户黄怀忠展示双喜字中国结。

义乌—宁波舟山港海洋网联船务
（ONE）海铁联运专列在义乌铁路口
岸启程

企业主播在义乌综保区抖音仓
直播卖货。


