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▢ 全媒体记者 吴峰宇 文/摄

6月20日，年中大促“618”终于告一段落。根据统计数据显示，今年
“618”期间（5月31日20：00至6月18日24：00），义乌综合保税区累计跨
境电商进口申报货值5.5亿元，跨境电商小包出区数量超331万单，较
去年同期增长20.3%，位居杭州海关辖区第一。

随着“花更少，买更好”理性消费主义崛起，消费者对进口商品品类、
价格及质量要求日益提高。今年，中央经济工作会议强调，要把恢复和扩
大消费摆在优先位置。义乌综保区积极响应号召，聚焦跨境电商进口领域

“高质增长”，培育引导“保税直播”等一批新业务增长点，投入“提振消费
信心、重塑消费活力”的商贸热潮中。除数据大幅增长外，今年义乌综保区
跨境电商产业呈现出诸多亮点。

▢ 全媒体记者 吴峰宇

本报讯 日前，一场“设
计赋能 以新促兴”爱上设
计沙龙活动在义乌国际商
贸城四区创意研发中心举
行。多名优秀设计师与近
50 名市场商户、日用百货
行业商会企业家代表展开
深入对话，探讨如何将设
计更好地引入市场，助力
市场持续繁荣发展。

“设计赋能，已成为推
动产业变革的强大驱动力
和经济高质量发展的新引
擎，是市场持续走向繁荣
的重要保障。”商城集团国
际商贸城第四分公司总经
理张小余介绍，近年来，商
城集团深入开展“设计进
市场”活动，立足商户的创
新发展要求，不断推动设
计创新与商会、经营主体
互促共进。本次爱上设计

沙龙活动，是国际商贸城四
区今年设计专场系列活动的
首期活动。

商城集团市场运营分公
司副总经理吴旻认为，设计
是科学与艺术结合产生的新
的生产力，好的设计能大大
提升产品附加值，让产品脱
颖而出。好的设计不仅能让
消费者受益，还能给商业品
牌带来巨大的无形价值。

沙龙活动中，义乌嘉创工
业设计有限公司嘉创平台负
责人、品牌设计总监、产品设
计总监分别在核心竞争力、
品牌设计、产品创新等方面
进行了分享。市场商户代表
以自家公司生产的创意商品
为例，讲述了设计带来的“红
利”。

活动现场气氛热烈，大家
纷纷表示，通过参加此次沙
龙活动，进一步增强了设计
意识，拓宽了设计思路。

“设计赋能 以新促兴”

义乌市场举办爱上设计沙龙活动

▢ 全媒体记者 吴峰宇

本报讯 据 监 测 ，“ 义
乌·中国小商品指数”中小
商 品 周 价 格 指 数 上 周 为
101.23 点 ，环 比 上 涨 0.28
点，场内直接交易价格指
数环比上涨 0.36 点，网上交
易价格指数、出口交易价
格指数和场内订单交易价
格指数环比分别下跌 0.18
点、0.11点和0.18点。

15 大类价格指数 11 涨

4 跌，五金及电料类、钟表眼
镜类、箱包类、电子电器类、
护理及美容用品类、针、纺织
品类、首饰类、鞋类、文化办
公用品类、体育娱乐用品类、
日 用 品 类 11 个 大 类 出 现 上
涨，最大涨幅为 1.89 点；服装
服饰类、工艺品类、辅料和包
装类、玩具类 4 个大类出现下
跌，最大跌幅为 0.85 点。在 97
个二级类别中，上涨比例为
38%，下跌比例为 23%，持平
比例为39%。

“义乌·中国小商品指数”周价格指数

15大类价格指数11涨4跌

▢ 全媒体记者 吴峰宇 文/摄

屈原在《离骚》中写道“扈江离与
辟芷兮,纫秋兰以为佩”，所佩当为香
囊，所用香料系辟芷、秋兰。时至今日，
佩戴香囊已成为端午节特有的习俗。

端午将至，在“世界超市”义乌，跟
端午相关的商品销售火热，一款粽形
的艾草香囊特别受欢迎，被人们称为

“香囊粽”。国潮香囊粽、兔儿爷香囊等
爆款频出，市场处于供不应求的状态。
有经营户告诉记者，工厂出货量已达
几百万个，个别款式目前已断货，但生
产实在安排不过来，6 月初他们就已
不再接单。

“你买的香囊，可能就来自义乌。”
可不是一句空话。6月20日，午后的义
乌国际商贸城五区，冷气开得很足，但
端午节的香囊粽销售很热。在五区北
连接体大厅的空地上，堆满了粘好的
快递箱，密密麻麻约有三四百个，经营
节庆用品的薛子仪还在不停地作业，

“三四百个根本不够用，我们两个小姑
娘，一天要粘三千个快递箱，最高峰的量
是一万个，累到手都抬不起来。”

什么产品需要这么多快递箱？在薛
子仪的店铺里，记者找到了答案——各
种艾草香囊。“我们今年备货80万个艾
草香囊粽，目前已所剩无几，尤其端午前
1个月，在阿里巴巴电商平台，高峰有1
万单，日均3000 单。”薛子仪一边说，一
边操作电脑，打印当天的单量，“今天起
码也有 4000 单，快递来了两趟，店里也
没有货了，我得让仓库送点来。”

端午节香囊粽的销售行情，一般从
农历春节后开始，在农历端午节前半个
月结束。薛子仪说，目前店里的订单多是
电商平台的零散单，基本上以7个香囊
粽为一组的礼品套装为主，同时生肖兔
香囊也颇为畅销。

“我们开发这款兔儿爷香囊，目前已
经断货，店里也只剩下几个样品。”薛子
仪告诉记者，这款香囊很多工艺需要手
工，即使是熟练的工人每天也就做几十

个，工厂顶峰也就 2000 个，产量一直提
不上去，但也出了十几万个。

古乐府《孔雀东南飞》也有“红罗复斗
帐，四角垂香囊”的描写，谁能说暗香不是
来自美人佩带的香囊呢？经营户刘艳说：

“我也是做了香囊生意，才学习了解有关
香囊的文化。”小小香囊里有大大的生意，
刘艳笑着说，今年企业定制款的香囊都出

了几百万个，其中不乏故宫博物院、杭州
灵隐寺、周大福、蜜雪冰城等企业。

刘艳家的香囊种类有很多，三角、艾
草、薰衣草、玫瑰花、桂花几乎包含了所
有香料。“端午就是艾草粽香囊出得好，
其他季节就是薰衣草、桂花等传统的香
囊产品。”刘艳告诉记者，目前订单已经
接近尾声，明年的新品也开始了谋划。

爆款频出 供不应求

小小香囊里有大大的生意小小香囊里有大大的生意

▢ 全媒体记者 杨歌 文/摄

眼下正是榴莲的市场
旺季，榴莲好吃，但挑榴莲
却如拆“盲盒”，除了微不
足道的技术加成外，剩下
的全凭运气，因为在徒手
剥开它之前，很少有人知
道里面长啥样。

开“盲盒”的结局自然
是有人欢喜有人愁。有的打
开来，皮薄肉厚，每一房果
肉都金黄饱满，口感绵软细
腻，而有的则相反，看着是
个好榴莲，打开却是“一场
诈骗”，没啥榴莲果肉。于
是，“开榴莲盲盒”成为一场
狂欢开始在各大社交平台上
蔓延。甚至有网友称，“买榴
莲最开心的不是吃榴莲，而
是开榴莲”。可以说，今年的

“榴莲热”，很大程度上是从
社交平台上的“榴莲盲盒”视
频带起来的。点开抖音，你会
发现话题“徒手剥榴莲的惊
喜”播放量已经达到7.8亿，
话题“又到了开榴莲盲盒的
季节”播放量达到7.4亿。小
红书和“榴莲盲盒”有关的笔
记已超过28万篇。

榴莲消费究竟有多火，
从海关披露的数据也可窥
见一斑。据中国海关总署数
据，今年第一季度，全国进
口鲜榴莲 9.1 万吨，是近五
年同期进口量最高的一年。

6月19日，记者在果品
批发市场看到，不少摊位
都 将 榴 莲 摆 放 在 显 眼 位
置 。经 营 户 余 勇 说 ，目 前

市面上售卖的榴莲主要有金
枕、干尧、猫山王等品种，主
要来自泰国、越南、马来西亚
等地。“今年榴莲的价格比往
年偏高，一箱 32 斤的榴莲，
批发价在 680~750 元。然而半
个月前，一箱榴莲的价格甚至
达到了1300元，是近几年从没
出现过的。”

即便榴莲价格偏高，榴莲
的销量依然可观。经营户汪燕
说，现在吃榴莲的人越来越
多，今年三到五月是榴莲第一
波消费旺季，平均每天能卖六
七百箱。“现在有不少水果店
会用榴莲引流，只要在店内消
费或充值满一定金额，就可以
买到 9.9 元甚至是 5.8 元一斤
的榴莲。”余勇补充说。

对于网上爆火的“榴莲盲
盒”相关话题，余勇自然也有
所耳闻。“拿榴莲当盲盒玩，应
该是今年最火的消费娱乐方
式之一。我们可以提供开榴莲
服务，但是我遇到不少顾客都
要整颗带回去，估计是想体验
一把开盲盒的乐趣。”

记者了解到，在今年以
前，市面上销售的榴莲都来自
国外，而从这个月开始，首批
海南榴莲即将上市销售。按照
以往的经验，价格昂贵的水果
一旦国产化，就意味着价格的
大幅度降低，比如去年夏天的
阳光玫瑰堪称卖到“白菜价”。
不过也有经营户表示，由于今
年国产榴莲刚上市，产量不
高，榴莲在一定时期内依然会
保持较高价位，实现“榴莲自
由”还有待时日。

“水果之王”火遍社交圈

榴莲消费带旺果品生意

市民选购榴莲。

““618618””期间超期间超331331万个跨境电商小包发往全国万个跨境电商小包发往全国

义乌综保区跨境电商产业呈现诸多亮点

“一仓发全网”迈出坚实一步

5月26日晚8点，随着“618”预售开
启，义乌综保区内跨境电商企业提前

“火力全开”，各类进口商品备货充足，
蓄势待发。大促期间，库区灯火通明，卡
口车水马龙，打包台人声鼎沸，月台堆
满包裹，这是义乌综保区每年“618”的
真实写照。“抖音仓落地半年以来，单量
持续增加，“618”期间的单量超出了原
先预估的20%。”义乌南波万供应链仓
库经理秦龙接受记者采访时表示。

拣货员推着推车，小跑着穿梭在
各货架之间；包装纸机器快速转动，包
装人员熟练地扯下透明包装纸，给大
纸箱封口。几米高的货架每一层几乎
都堆满货物，有的纸箱已经开封，里面
为各色商品，包括面膜、奶粉、护手霜
等等。在菜鸟保税仓，工作人员各司其
职，忙得热火朝天。

“我们‘618’备货量同比去年同期
增加了15%，主要是美妆洗护类的产
品，今年新增的恒温仓业务也迎来爆
发式增长。”菜鸟义乌保税仓库主管贡
涛钧说。面对增量的订单，激增的用工
需求，义乌综保区公司对企业临时招
聘员工进行了安全生产培训，让企业
无后顾之忧，全力奋战“618”大促。

目前，义乌综保区已引进天猫国
际、抖音全球购、多多国际等多个平台

中心仓落地。与此同时，头部平台的虹
吸效应也吸引了国内其他50余个中小
型平台入区开展业务。“以头部带动生
态，以生态优化链条”，义乌综保区内已
初步实现跨境进口平台品类集聚。丰富
的品牌、商品种类使义乌综保区朝着

“一仓发全网”目标迈出坚实一步。

“一屏播全球”增长新引擎

近年来，传统货架商城模式电商
平台，面对移动短视频平台的流量挑
战，纷纷拉开“直播带货”的大幕，其中

“保税直播”概念尤为热门。以区内企
业南波万为例，2022年“双十一”期间
在综保区B2库内打造了两个专业直
播间，主要面向网红主播合作，已有东
东姐、彭格尔在法国、潼南真美等十余
位百万级抖音达人开展跨境进口好物
专场直播；今年“618”期间，还吸引了

《新还珠格格》五阿哥扮演者张睿Ray
开展专场直播带货，取得了不错的效
果。在引进主播的同时，企业还利用场
地设备优势，孵化自有直播账号，开展
常态化仓播。

就在记者采访当天，全网拥有70
余万粉丝的“网红主播”潼南真美正在
南波万保税仓进行仓播。她的粉丝主要
以宝妈为主，当天的直播共持续6小时，
推介的产品以进口保健品为主。“我们7
点20开播，因为刚从美国回来，账号申
请不久，粉丝还在积累阶段。”

保税直播就是将直播带货与库内
作业这两个场景直观地带到消费者面
前，利用保税区商品“保税、保真”特
点，迎合买家要求跨境商品“高真实
性、高性价比”的消费心理，给消费者
带来更好的购物体验。保税直播是义
乌综保区近年积极引进的跨境新零售
模式。通过一年多的培育，区内跨境企
业保税直播覆盖率已超 80%，今年

“618”期间，区内企业保税直播带货已
开展70余场，跨境电商小包出区量占
义乌综保区跨境电商“618”大促总单
量的20%以上。

“通关全天候”快稳保时效

跨境电商企业货物通关顺畅与否
是其稳固发展的重要条件。“618”期
间，区内跨境企业备货量极大，车辆进
出区频率极高，如何合规、及时、有效
保障企业通关便利，不影响货物流转，
综保区接受了一次“极限挑战”。

“我们提前和电商平台、跨境电商
物流企业、场站园区进行沟通，了解企
业的出货安排，及时做好通关保障。”
义乌海关综合业务三科与保税监管二
科在充分了解企业大促备货期及活动
期业务诉求的基础上，针对性制定“一
企一策”的保障方案，通过提供 24 小
时预约绿色通道，及时响应解决突发
事件并做好担保排查提醒和税费业务
处理，确保包裹即时出区，给消费者极
致购物体验的同时，也切实维护了消
费者的合法权益。

“服务全方位”党群来帮忙

大促订单高峰时段，区内跨境电商
企业发货的压力随单倍增。为缓解企业
发货压力，商城集团联合自贸发展区管
委会、义乌海关、市场发展委开展红色
助力“618大促”志愿活动。五十余位党
员同志深入业务一线，从“企业找上门”
到“跑上企业门”，积极开展分拣、装箱、
打包、贴制快递面单等义务劳动，同时
及时咨询和反馈企业诉求，千方百计保
障和服务企业业务有序进行。

骄阳初夏，温度持续攀升，仓内也
开启了高温模式。党员志愿者将自制
绿豆汤打包送到仓库，发放到每位一
线工作者手上，同时叮嘱大家注意防
暑降温。

近期，全市经济正围绕稳定外贸拼
订单，推动进口“高质增长”，培育外贸
新增长点，推动消费提振升级。义乌综
保区将继续推动跨境电商网购保税进
口1210业务创新，深耕“保税直播”等新
业务增长点，做大做强跨境电商产业，
为全市经济稳进提质注入强劲动能。

粽子造型的艾草香囊颇受市场青睐，端午节前供不应求。

集卡车有序排队进入义乌综保区。

菜鸟保税仓工作人员正在打包。

义乌综保区入驻企业正在拍摄视频。

全网拥有70余万粉丝的“网红主
播”潼南真美正在义乌综保区直播。

义乌综保区菜鸟保税仓一角义乌综保区菜鸟保税仓一角


