
●●●●● ●●●●● ●●●●●C YM

市场经纬

22 2023年8月16日 星期三
要闻部主编 责任编辑：童向铮 校对：黄燕珊 电话：0579-85381116

▢ 全媒体记者 杨歌

“纸上得来终觉浅，绝知此事要躬行”。今年以来，
以深度体验和实践学习为目的的研学旅游不断升温，
颇受市民青睐。我市旅行社及相关研学机构捕捉到了
这一市场需求，推出不同层次、不同主题的研学游项
目，广受欢迎。

义乌市恒风国际旅游有限公司项目中心经理王浩
告诉记者，这些年研学游火热，和其独特的体验形式密
不可分。“在研学中，孩子们可以到高等学府感受文化
氛围，可以前往红色教育基地感悟历史记忆，也可以深
入田间地头体验劳动乐趣。”研学游不仅拓展了他们的
视野和知识面，锻炼了身体、磨炼了意志，也在拉动消
费、促进地方经济发展等方面发挥了示范作用。

近三年，义乌恒风国旅积极开展市内中小学研学
旅行业务。王浩说，与传统的旅游项目相比，研学游的
组织难度更大。“研学游说到底是课堂的一种延伸，教
育是其核心任务，游是形式，研和学才是重点。只有守
住教育本味，研学游才能真正做到寓教于乐、寓教于
行，才能体现其价值所在。

然而，当前研学游市场参差不齐，部分产品以“研
学”为噱头，实为旅游观光项目，或是“研学”和“游”两
张皮，质量难以保证。甚至有一些不良商家为了追求利
润，采取降低服务质量、提高价格、夸大宣传等手段，蒙
骗家长和学生上当。

市场集团营销宣传专班负责人何渊说，研学游是
旅游消费升级的新产品，产品价值高，市场空间广，但
想真正开辟研学游的蓝海，还需各方协力，更多着眼于
研、学、游的融合，推出更多有质量、有分量、有价值的
产品。“我们正在为之努力。”经过精心筹备，市场集团
旗下义乌佛堂隔湖蔬菜产业园项目正在如火如荼建设
中，并将在今年9月份迎来第一批游客。

据悉，义乌佛堂隔湖蔬菜产业园以现代农业为基
础，以研学教育为主导，以地域文化为内核，在合理保
护耕地的基础上，以传统文化的传承为切入点，有机结
合研学教育，发扬义乌文化，形成农业+研学的产业新
模式，推动一、二、三产业的融合发展，打造产学结合的
新时代生态农业园。

“希望在9月份，我们能给大家带来一个惊喜。”何
渊说。

“研学游”升温
带火文旅新消费

▢ 全媒体记者 杨歌

本报讯 8月15日，记者从市商务局获悉，我市近
日实施了认证组货人评选、审核、公示等工作。最终，浙
江赤道供应链等87家企业被纳入2023年市场采购贸
易认证组货人名录。有效期为2023年1月1日-2023年
12月31日。

据悉，组货人是指受采购商或者其代理人委托，对
市场采购贸易方式出口货物组货装箱的经营主体。市
场采购贸易方式出口货物，必须实施“组货确认”，否则
不予承认通过市场采购贸易方式出口。

按照组货人经营实力，将组货人分为一般组货人
和认证组货人2类。成为一般组货人需为义乌市域范
围注册登记的流通贸易型企业（存续时间一年以上），
有固定仓库和办公场所（自建或租用）。申报认证组货
人需为义乌市域范围注册登记的流通贸易型企业（存
续时间三年以上），有500平方米以上仓库和固定办公
地址（自建或租用），且上一年度组货出口集装箱量超
过1500箱，并符合其他经营规范性要求。

成为组货人后，企业可以享受开放型经济扶持政
策，可以参评金牌、银牌采购商，通过后还可享受人才
房、子女入学等优惠政策。

2023年市场采购认证
组货人名单出炉

▢ 全媒体记者 吴峰宇 实习生 陈崚川

本报讯 据监测，“义乌·中国小商品指数”中小商
品周价格指数上周为101.08点，环比上涨0.12点，出口
交易价格指数和场内直接交易价格指数环比分别上涨
0.06点和0.09点，网上交易价格指数和场内订单交易
价格指数环比分别下跌3.17点和0.19点。

上周价格指数稳中微升，场内人气小幅上涨，部
分行业产品进入盘整阶段。虽已进入立秋节气但天
气依旧炎热，首饰类、鞋类、凉鞋类迎来部分补货订
单，行情反弹；夏季床上用品逐渐收尾，进入清仓换
品阶段，秋冬款上新如全棉四件套、加厚被芯等产品
订单增长明显，整体呈平稳上升趋势，而符合人体工
学设计的乳胶枕、护颈按摩枕等一系列具有养生功
能的枕芯，受上班族喜爱，场内零售态势良好。暑期
电影档多部爆款影片上映，电影相关周边产品受消
费者关注，电影海报、T恤、玩具等周边产品的销售也
有所增长，受电影影响部分观众接收新审美形象，阳
光力量型的健美身材成为近期讨论热点，带动了运
动健身类器材的销量，不锈钢哑铃、健腹轮、握力器
等产品较受青少年青睐，表现抢眼。七夕将至，示爱
抱抱熊、各类小玩偶制作的玩偶花束等市场反应良
好，蕾丝布片、皱纹纸、透明玻璃纸，磨砂手提袋等用
于包装鲜花花束的材料成交量可观，多为花店进货
补单为主。

15大类价格指数7涨8跌，五金及电料类、首饰类、
钟表眼镜类、辅料和包装类、文化办公用品类、鞋类和日
用品类7个大类出现上涨，最大涨幅为1.72点；电子电
器类、护理及美容用品类、玩具类、体育娱乐用品类、箱
包类、工艺品类、针·纺织品类和服装服饰类8个大类出
现下跌，最大跌幅为1.88点。在97个二级类别中，上涨
比例为29%，下跌比例为30%，持平比例为41%。

“义乌指数”周点评

15大类价格指数7涨8跌

在桂海琴位于国际商贸城的店
铺，她向记者展示了此行重点推介的
产品——保温杯、塑料杯两大系列。所
有产品都经过精心挑选，其中不乏企
业创新的代表性产品，足足装满了 19
个大箱子。“客户想要新产品，我们想
要新订单，这是一次互利共赢的‘双向
奔赴’。”其实，这是桂海琴第一次带队
出国，兴奋中夹杂着紧张。

8月11日下午，在商城展览举办的
印尼展行前说明会上，桂海琴与参会
的 41 家企业，听完工作人员的详细介
绍，紧张的情绪得到了缓解，“签证、
交通、布展、参展、考察，一些注意事
项，商城展览讲得很明白，考虑得比

较周全，服务到细节了，毕竟我们在国
外待不了几天，必须争分夺秒抢订单、
拓市场。”

“不能在家里吃老本，主动走出去
才有市场！”参加 2023 印尼礼品展的科
美电器负责人杨滨表示，通过参展和
海外客户面谈，新产品看得见摸得着，
有切身的体验感，客户下单就不会犹
豫不决，同时义乌企业也能了解客户
需求、国际市场动向，有针对性地设计
研发产品，提高企业核心竞争力。

科美电器属于工贸一体的企业，
拥有设计研发、生产销售、外贸出口全
产业链条，很多客户看重这一点，与其
建立了长久的合作。“我们每月推出 10

多款产品，不仅有产品外观的创新，还
有材料的创新。”杨滨说，虽说前几年
出海困难，但企业创新研发并未停滞，

“我们一直在蓄力，时刻准备把最好的
产品推介给客户，这次印尼礼品展也
不例外。”

出国参展是外贸企业获取海外订
单最直接、最有效的途径，不少外贸工
厂反馈参展获客比重为 30%—50%。商
城展览在开展“四大双千”走访时，义
乌某大型外贸企业反馈，其外贸接单
主要渠道是展会、社交媒体、老客介绍
等，通过展会获客+再拜访促成交易获
得的订单，占比超过90%。

可见，境外参展的重要性。

蓄力备展 铆劲抢单

▢ 全媒体记者 吴峰宇 实习生 陈崚川

本报讯 七夕将至，“牛郎”和“织女”
们相会的“鹊桥”，很可能是义乌商户参
与搭建的。

8月15日，记者从义乌购获悉，7月
9 日以来，“情人节礼品”“仿真花”“毛
绒玩具”等关键词搜索量明显激增，订
单数和交易金额增幅明显。其中，仅“情
人节礼品”相关订单为去年同期2倍左
右，交易金额为2022年同时期的4倍有
余。连长线畅销的毛绒玩具行业也迎来
了一波旺季，相比去年同期，订单数增

长了57.1%，总交易额增长了41.5%。
陈楚经营的海若工艺产品经销情人

节花束礼品15年有余。每年七夕前，企业
都会集中上新，给客户更多选择。今年已
经投放了近百款新品，目前企业进入七夕
旺季尾声，工厂及店铺仍然在紧张地打包
和发货。

陈楚说，今年的采购商以广东、山
东、江西等地的精品店实体商家为主。特
别是广州的采购商订单最多，红玫瑰等
大型手捧花束订单普遍在几万元，但是
返单频繁，单只的纯色玫瑰作为本季新
品，表现不俗。

据悉，近月以“仿真花”为关键词的产
品交易金额为去年同期的2倍左右。何樟
娟在义乌市场经营香皂花、永生花等礼品
多年。最近一个月，企业平均每天售出花
束 6000 束左右。而当季新款卡通造型花
束与小型毛绒玩具插花销量也很可观，另
外随着9月10日教师节的临近，“两节”接
踵而至，也让何樟娟近期忙碌非凡。

何樟娟说，不仅内销市场处于旺季，
最近美国、俄罗斯以及墨西哥等外贸市场
的反馈也不错。墨西哥的一位客户，最近
返单频繁，单次订货都在 70000 元左右，
对企业的产品和服务都非常满意。

更让何樟娟惊喜的是，义乌购店铺
最近询单频繁。7 月 15 日，一位广东的实
体客户，通过义乌购沟通，在首次小量采
购了 10 个款式的产品后，不到一个月的
时间里复购金额已经超过 10 万元，这种
优质客户的增多，给企业的发展带来了
不少信心。

随着七夕节、教师节等节日临近，义
乌购不少商户都表示即将进入一年中最
忙碌的时间段。电商客户趋稳，实体客户
回归的态势也较明显，加上义乌购平台不
断的技术优化，宣传拓展平台覆盖用户及
影响力，相信能够更好地助力商户成交。

七夕将近 义乌商户为爱“搭桥”

义乌41家企业组团“出海”，赴东盟最大的经济体抢单

“印尼，我们来了！”

▢ 全媒体记者 吴峰宇 实习生 陈崚川 文/摄

“发到印尼的展品到了吗？快点再去确认一下。”“出发前，大家要认真看行前手册，里面有注意事
项。”这几日，义乌市场经营户桂海琴挂心着一件大事——2023印尼国际礼品玩具及家庭用品展（以下
简称：2023印尼礼品展）。对于这次赴印尼参展，桂海琴也是做足了准备。前期，公司向客户发送了邀请
函，目前已接到泰国、马来西亚、菲律宾、印尼客户的积极回应，相约在展会上见面洽谈。为此，桂海琴还
特意准备了100多个新品，并提前1个月运往印尼。

据介绍，2023印尼礼品展于2019年首次举办，已成功举办两届，是目前印尼规模最大且最专业的
礼品及家庭用品B2B展会。本届展会将于2023年8月24日—26日在印尼雅加达国际展览中心举办。展
会设置了日用产品、厨房及餐桌用品、储物及收纳用品和礼品及赠品等四大展区，预计将吸引来自印尼
及马来西亚、菲律宾、泰国等周边国家的超过12000名专业采购商到场参观。

记者手记

等风来
不如追风去

外贸行业有句话：“千封邮件不如
见上一面！”

今年下半年，面对错综复杂的外
贸形势，义乌这艘小商品的“航空母
舰”再次扬帆出海，去开拓拥有6.7亿
人口的东南亚市场。这是一次互利共
赢的相聚，为了跟客户见上面，企业想
方设法报上名、排行程、选新品，政府
部门马不停蹄破常规、开绿灯鼓信心。
正是企业敢干、干部敢为、地方敢闯，
大家心往一处想、劲往一处使，才促成
了这趟“抢单”之旅。

当下，全球贸易出现诸多新变化，
需求在变，产品在变，趋势在变，市场
也是瞬息万变，唯有信心不变；信心
在，主动求变的动力就在，绝处逢生后
的柳暗花明就在。此时此刻，义乌外贸
企业充分认识到，国际贸易变化一日
千里，慢人一步就步步难追、差人一招
就招招难敌，必须赢在人无我有，人有
我优，赢在同等价格我们质量更好，同
等时间我们更快。

等风来，不如追风去。准备启程，
义乌外贸人时不我待的干劲和豪情扑
面而来，敢闯敢试的义乌再一次用行
动向世界喊出：我们来啦！

印尼的市场有多大？很多人没有
概念。

据介绍，印尼作为东盟最大的经
济体，是全球第四人口大国，经济长期
保持 5%的增速，2022 年印尼 GDP 达到
1.28 万亿美元，位居世界第十六位，购
买力水平世界排名第八，被认为是东
南亚最重要、最有活力的市场之一。

2023 印尼礼品展招展启动后，商
城展览就接到了很多企业的咨询，展
位很快就被预订一空。“在市委、市政
府的支持下，市商务局、外事办的指导
下，我们义乌团组拿到了54个展位，并
特设义博会海外展区，共有 41 家义乌
及周边县市优质企业抱团参展，涵盖

日用百货、绗缝、礼品包装、工艺品、小
家电、饰品、玩具、文具等多个行业。”
商城展览相关负责人告诉记者，这次
远赴印尼参展也是“义乌中国小商品
城”品牌出海的重要举措之一，旨在帮
助市场主体开拓东南亚市场。

“国企组团出海，大家抢单的信心
很足。”商城展览 2023 印尼礼品展项
目负责人表示，这次行程安排较为紧
凑。8 月 11 日下午，商城展览举办了印
尼 展 行 前 说 明 会 ，对 大 家 关 心 的 签
证、布展、参展、考察、住宿作了详细
的解答；预计 22 日展团从义乌飞广
州，紧接着转机飞印尼；23 日布展，24
日—26日参展。

奔赴印尼 开拓东盟

上半年，商城展览组团带领义乌企业率先来到印尼抢订单。

2023 印尼礼品展行前说明会对
签证、参展、考察等情况进行了讲解。

此次参展的义乌企业抓紧准备前
往印尼“物资”。

经营户桂海琴认真查看带往印尼参展的100多个产品。


