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▢ 全媒体记者 杨歌

本报讯 9 月 5 日是我市第一
个市场开放纪念日，连日来，义乌
市场集团旗下市场举办了多场庆
祝活动。

4 日上午，记者来到义乌副食
品市场，热热闹闹的购物节正在这
里举行。一楼中庭布置了 40 余个
临时摊位，零食、饮料、保健品以及
各类生活用品应有尽有。市民们三
五成群地围绕在摊位前选购心仪
的商品，摊主们也使出浑身解数招
揽客人。

经营户丁光明主营各类休闲食
品，在市场二楼有一家店面，店内有
上千种商品。这次购物节，他精挑细
选了不少具有“代表性”的零食，包

括水果冻、豆干、鸡爪等。作为市场第
一代经营户，丁光明对市场有着很深
厚的感情。“市场开放纪念日也是义乌
所有市场经营户的节日，我有信心同
其他经营户一起把市场做得更好。”

市场集团有关负责人介绍说，每
个月 23 日副食品市场都会举办一场
购物节活动。自 2021 年推出以来，受
到市民的广泛好评。为庆祝义乌市场
建设41周年，也是在义乌迎来首个市
场开放纪念日的重要节点上，集团在
9 月 2 日至 5 日期间再行举办购物节
活动，用最大的折扣力度、最好的服务
回馈消费者。

此外，现场还设置了“市场开放纪
念日”答题抽奖活动，吸引了不少市民
参与。“第一代小商品市场是哪个市
场？”“鸡毛换糖最早是从什么时候开

始的？”“第一次提出兴商建市的人是
谁？”诸如此类的问题自然难不倒前来
参与活动的市民。市民回答正确后，可
参与一次抽奖。奖品为食品、玩具、日
用品等组成的盲盒，均由市场经营户
提供。

与此同时，义乌国际家居城也在
举办一场盛大的庆祝活动。在市场
一区大门，“开放日 狂放价”“第二
十六届义乌国际家居节”等标语非
常醒目。据了解，市场每年都会举办
家居节让利消费者，为了庆祝市场
开放纪念日，今年的国际家居节也
早早提上日程。

送好礼、购特价、抢红包、抽大
奖……现场为市民放送超多福利。活
动期间，消费者在家居城任意品牌门
店下定任意金额，并在市场各区一楼

服务台打卡盖章，可领取“市场开放纪
念日”纪念礼品一份。各品牌门店也推
出了多款特价产品。值得一提的是，消
费者在品牌门店下定每满 3000 元可
领取一张抽奖券，以此类推。市场将在
9月9日抽取特等奖2名，一等奖3名，
二等奖4名，三等奖10名，奖品包括冰
箱、洗衣机、破壁机等。

如此诚意满满的家居节自然让不
少消费者心动。在经营户陈善慧的
门店里，他正在给顾客介绍一款软
装设计方案。陈善慧说，趁着家居节
的东风，这几天进店的客人多了不
少，还有不少老客户介绍的新客户。
得益于市场的有效管理和自己的妥
善经营，陈善慧的生意也蒸蒸日上。

“我相信，义乌的市场一定会更加繁
荣昌盛。”

购物节、家居节，用最大的折扣、最好的服务回馈消费者

市场集团举办“市场开放纪念日”庆祝活动

▢ 全媒体记者 卢丽珍 文/摄

本报讯 9月5日，“筑兴商之市 谱
开放之歌”主题摄影图片展，在国际商贸
城五区市场97号门1号中庭正式开展。

本次图片展共展出八十幅精选照
片，这些照片全面展示了从第一代小
商品市场到如今的国际商贸城义乌市
场的沧桑巨变。一幅幅静止的瞬间画
面，记录了市场的成长和繁荣，也定格
了无数商户和消费者的喜悦与期待。
从早期简易摊位的露天市场，到如今
现代化国际化的商贸城，义乌市场的
发展壮大不仅见证了中国改革开放的
历程，也预示着全球贸易的无限可能。
四十年来，义乌市场以其独特的经营
模式、广泛的商品种类和强大的批发

能力，吸引了来自世界各地的客商和
投资者。

“市场开放纪念日”不仅是对历史
的纪念，更是对未来的期待。作为首个

“市场开放纪念日”的重要活动，此次摄
影图片展不仅展示了义乌市场的辉煌
成就，也表达了面向未来的信心。通过
图片展，更多人了解了义乌市场的发展
历程，感受到了市场发展的独特魅力和
无限潜力。

本次“市场开放纪念日”摄影图片
展由义乌市文学艺术界联合会、商城
集团联合主办，义乌市商务局、义乌市
文化和广电旅游体育局、义乌市市场
监督管理局、义乌市市场发展委员会
协办。展出时间为 9 月 5 日到 9 月 11
日，为期7天。

▢ 全媒体记者 骆红婷 龚双妍/文
吕 斌/摄

9 月 5 日，作为“市场开放纪
念日”活动之一，市场建设 40 周
年“经营模范四十佳”在商言商分
享会在国际二区东举行，来自义
乌市场各行业经营户代表齐聚一
堂，结合自身鲜活故事和生动实
践，共同探讨义乌企业如何实现
品牌出海，推动义乌品牌竞争力、
美誉度和影响力迈上新台阶，让
企业在世界级赛道的过程中得以
持续提速。

行业抱团
探索品牌出海新方式

“我深知，生意坐着等是等
不来的，好品质、好品位、好品牌
通过‘走出去’才有希望。”说起
义乌文具行业，黄昌潮用“进不
止”三个字来形容其品牌提质发
展之路。

作为义乌文具行业的领军
者，黄昌潮自1998年做文具生意
以来，摸爬滚打了 20 年，开创了
业内知名度高的文具品牌。2015
年，黄昌潮当选义乌市文化用品
行业协会会长，他深知协会成员
抱团发展的必要性，为了打通供
销渠道，“筑巢引凤”吸引更多优
秀文化用品企业入驻义乌，2017
年，文化用品行业协会创办了中
国义乌文具礼品展。展会目前已
成功举办 7 届，成为国内较有影
响力的专业文具展。

在黄昌潮的带领之下，义乌
文具行业已初步形成走向海外市
场的标准和规模。他认为，协会抱
团品牌出海具有显著的优势，国
内展会的成功模式可以复制至国

外，通过“大户带小户”，采用地推、
以商招商等方式，精准开发客户，
建立客户数据库。此外，义乌文具
行业有企业基础，通过精准筛选
优质企业优质产品，更能起到品
牌出海的效果。多方考察之后，黄
昌潮将出海办展的首站选在了印
尼雅加达。

今年 11 月 30 日至 12 月 2 日，
2023 印尼东盟文具礼品博览会将
在印尼雅加达国际展览中心举办，
展会面积5000平方米，共设国际标
准展位205个。抽签仪式上，首批99
家参展企业 189 个展位落定，已完
成 92%的招展任务。展望协会企业
的未来，黄昌潮认为，在各方的努力
下，义乌文具沉淀多年的好品质终
将被世界消费者所青睐。

前不久，义乌举行品牌出海联
盟成立与产品创新高峰论坛，首批
义乌头部品牌经营户、外贸公司、生
态服务公司等50余家“出海先锋”

率先授牌加盟，成为义乌出海联盟
“百亿俱乐部”成员。他们将“逆势抱
团、顺势出海”，为义乌市场提供
品牌出海可复制、可借鉴的标杆
和模板。经营户黄洪鸣表示，他作
为“义乌品牌出海联盟”商家代表
之一，将以身作则，起好带头作
用，利用好市场上的主流跨境电
商平台，进一步开拓国际市场，同
时讲好义乌企业品牌转型故事、
分享出海实战经验，以全新面貌
的义乌精神，拥抱新一轮产业带
升级变革。

黄洪鸣在市场里还有另一个身
份——义乌日用百货行业商会会
长。“我们商会经常开会探讨，如何
带领行业同仁抱团出海，把义乌‘世
界超市’这张名片持续发扬光大。”
黄洪鸣说，近期，商会正在筹备成立

“日用百货商会青年会”，希望吸引、

招纳23岁～35岁的青年企业家、经
营户，做好“新老交棒”的同时，鼓励
更多年轻人用他们的智慧、激情和
闯劲，共同推动义乌市场的繁荣，探
索义乌品牌出海的新方式。

主动走出去
品牌出海跑出“加速度”

说起品牌的发展，陈燕贞流露
出满满的自信和爽朗的神情。2005
年 ，陈 燕 贞 创 立 自 己 的 品 牌

“FINDER”，2008 年品牌正式拿到
注册商标。目前，“FINDER”已在全
球 179 个国家成功注册品牌。2013
年，陈燕贞在商城集团的带领下，前

往罗马尼亚、马来西亚等多个国家。
她带领着团队主动“走出去”，从参
展到走访，寻找潜在的客户资源。在
品牌不断升级后，FINDER 从原有
的招揽客户变成了一国家一代理，
从寻找客户变成了筛选客户，不仅
把品牌向国际市场输出，更与客户
将心比心，将展厅陈列、团队管理技
巧等专业模式输送到全球各个国家
的经营理念当中。

“我很幸运，在义乌这片热土
上，享受这么好的营商环境。”陈燕
贞说，“我们会借助国家及义乌政府
政策、平台、环境，不断‘走出去’，把
义乌制造推向全球。”

“近年来，随着我国经济实力和
世界影响力的提升，中国企业终于
从‘产品出海’转向‘品牌出海’，乘
着全球化、数智化的东风，出海品牌
跑出了加速度。”作为义乌市丽挺衣
架有限公司负责人，黄洪鸣在分享
会说，从2004年到2023年，他一直
专注一件事，把衣架卖到全世界，并
且不断努力把自己的衣架品牌打造
成中国衣架头部品牌。他说，现在国
外客户对于衣架的个性化需求越来

越高，产品趋向多样化、个性化。“跟
随着市场需求变化，以客户服务为
中心，我们公司也在持续不断提升
产品质量以及产品创新能力。”黄洪
鸣说。

今年 8 月，义乌市美慈美饰品
有限公司总经理桂海琴与义乌 40
多家企业前往印尼参展，远赴印尼
参加 2023 印尼国际礼品玩具及家
庭用品展，也是“义乌中国小商品
城”品牌出海的重要举措之一，旨在
帮助市场主体开拓东南亚市场。“为
了这次展会我做足准备，在展厅设
计上也花了不少心思，展会上带去
100 多款新品，还在现场发放中英
文产品宣传画册。”桂海琴说，展会
期间，她还邀约了当地的老客户来
展会现场洽谈。这次展会中，“美慈
美”饰品得到当地客户的高度认可
和赞赏。“通过与印尼商家的合作，

成功将产品推广到当地市场。这为
未来在印尼乃至其他国家的品牌出
海打下了坚实的基础”。桂海琴说。

桂海琴在分享会上表示，当下，
世界经济复苏乏力，全球贸易出现
诸多新变化。直面挑战，积极走出
去、拓市场、稳订单，已成为义乌外
贸企业的共识与常态。“产品的推
广，只是品牌出海的一小步，通过这
几天的展会，我看到印尼拥有巨大
的市场潜力和开发价值，后续我们
也会针对当地消费者的兴趣爱好，
开发一系列的饰品。”桂海琴说。

在抢订单、拓市场的大背景下，
今年义乌已组织 794 家企业、1579
人参加全球 73 个境外展。同时，举
办了 6 场面向巴基斯坦、印度尼西
亚等国的经贸信息分享会，并成功
举办了 2023 中印经贸发展高峰论
坛，为 700 余家次企业提供国别化
市场信息、出海咨询，支持广大外贸
企业积极开拓海外市场。

▢ 全媒体记者 杨歌 龚双妍 文/摄

本报讯 作为“市场开放纪念
日”的系列活动之一，9月5日晚，
国际商贸城五区举办了一场“义
乌采·供全球”市场特色行业主题
联展活动。

现场设置了五大主题展区，
精选各区市场具有行业代表性的

“市井好货”进行现场展销，“惊爆
货源”“高性价比”“潮流尖货”是
它们的代名词。在小而精的摊位
和柔和的灯光下，营造出一种休
闲的夜间集市氛围，为采购商提
供了一站式选购场景。

在“穿搭·生活”展区，国际商
贸城四区经营户翁莎莎正在向
顾客们介绍着展区内的商品，圣
诞袜、条纹棉袜、夏季款短袜
……开张不到一小时已经卖出
了 6 单，翁莎莎体验了一把“开
门红”。“今天我准备的货品都是
一些日常好穿的款式，男袜女袜
的销量都比较好，还有很多人也
会被一些可爱的花色吸引停下
来看看。”翁莎莎的袜子主要销往

国外，借助这个义乌小商品夜间集
市的平台，她希望能扩大内贸市场，
拓展新鲜客源。

在“童玩·饰造”展区，经营户罗
云正在向顾客推荐自家的陶瓷果
盘，五光十色的陶瓷工艺品摆在展
区中造就了一道独特的风景，引得
不少顾客驻足欣赏。罗云表示，来到
这也是响应市场的号召，希望开拓
国内的客源，赢得更多的商机。

五区经营户方飞跳带来的商品
是各式各样的保温杯。“我们的产品
不仅质量好，价格也有优势，今晚已
接洽了几位意向客户。我也很期待
接下来能与更多的客人进行交流。”
方飞跳说，自己以前也经常参加市
场举办的各类展会、集市等。“客人
拿了名片之后还会再找到店铺里
来，通过这样的形式，我开发了不少
新客户。”

商城集团有关负责人表示，借
着市场开放纪念日的契机，积极组
织市场各区经营户参与主题联展活
动，希望能进一步吸引全球采购商
来义采购，为持续推动市场繁荣，提
振市场信心贡献力量。

“义乌采·供全球”

特色行业主题联展活动举行

市民在参观摄影展市民在参观摄影展

▢ 全媒体记者 吴峰宇

本报讯 9月5日上午，国际商贸城新能
源产品市场6号大厅内座无虚席，与会领导
及嘉宾齐聚一堂，义乌“市场开放纪念日”系
列活动暨“义乌中国小商品城”品牌出海全球
发布仪式在此举行。

摇移，聚焦，定格。媒体的镜头扫过会场，
一帧帧画面记录下义乌品牌出海宏大场景的
动人瞬间。在市领导的见证下，商城集团与深
圳传音控股集团、中国小商品城日用百货商
会、上海格林福德国际货物运输代理有限公
司、中东国际展览、新海丰（青岛）跨境电商服
务有限公司，就海外展厅、供应链、海外站、海
外展、海外仓、海外专线等方面签署战略合
作，共同推动“义乌中国小商品城”品牌出海。

你眼中的非洲是怎样？经济欠发达，产业
不完整？其实，现在的非洲互联网和电商行业
在蓬勃发展，非洲57个国家人口总数已超14
亿，如此庞大的一个市场，其潜力不亚于国内
市场。在8月23日举行的中国品牌出海非洲
生态大会上，深圳传音控股集团总裁雷伟国
一席话，让义乌企业家对非洲有了新认识。他
说，义乌企业家应该联合起来，依托“义乌中
国小商品城”品牌共同开发非洲市场，创造更
多商机，并为非洲消费者提供高品质的产品
和服务。

就在“市场开放纪念日”当天，商城集团
与深圳传音控股集团签订Yiwu Selection海
外展厅战略框架协议。双方将充分发挥各自
领域中行业、资源、经营模式、渠道等方面优
势，打造线下商品贸易平台，依托义乌市场

“一盘好货”供应链资源、传音控股在非洲的
本地资源，适时开展合作，助力义乌市场品牌
出海。适时开展资本合作，在业务合作获得成
效的基础上，为进一步巩固合作成果、开拓合
作空间，根据实际需要，适时探讨和开展资本
合作，推动双方业务做大做强。

商城集团副总经理杨旸接受采访时表
示，“义乌中国小商品城”品牌出海在过去经
营户“单打独斗”的基础上“攥指成拳”，积极
探索中国品牌“出海”的集群化发展之路，通
过有效整合多方资源，建立标准化品牌输出
模式，更有效助推义乌小商品走出去。

今年 1-7 月，义乌对非洲进出口 592 亿
元，增长31.6%。听到记者提到这组数据，现
场的企业家们纷纷表示，欧美市场经济复苏
缓慢，国内市场已是一片红海，不管是从经
贸维度、民间交往维度看，在共建“一带一
路”倡议与中非合作论坛机制推动下,非洲
市场依然拥有广阔的发展空间，值得义乌企
业持续深耕。

“义乌有商品有外贸订单，商品出口需物
流支撑，就是两条通道，海运和空运，这次合作是一次互利共赢的双向奔
赴，我们愿同商城集团、‘智捷元港’展开全方位的合作，为义乌企业出海提
供优质的服务。”刚刚与浙江智捷元港供应链科技有限公司签订“义乌中国
小商品城·RCEP丝路快航”战略合作协议的新海丰（青岛）跨境电商服务
有限公司总经理洪涌接受记者采访时表示，接下来将联合“智捷元港”为义
乌企业，打造一体化供应链体系的国内仓、海外仓，以及出海的通道。

记者了解到，对义乌而言，实施“品牌出海”行动，不仅是产品的输出，
也是标准的输出、理念的输出，必将进一步强化义乌开放窗口的重要地
位，提升义乌市场在全球贸易格局中的竞争力，应对当前全球政治经济新
趋势、新格局，推动市场持续繁荣发展具有重要意义。

志合者，不以山海为远。今日之义乌，发展机遇无限，合作空间广阔，
伴随着“义乌中国小商品城”品牌出海的深入推进，一扇扇共赢之门接连
打开，一颗颗合作之种相继埋下，它们必将在全球盛放。
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筑兴商之市 谱开放之歌

“市场开放纪念日”摄影图片展开展

——“市场开放纪念日”在商言商分享会见闻
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品牌出海 破局正当时


