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市场经纬

▢ 全媒体记者 吴峰宇

本报讯 日前，2024 中国国际会
展业创新发展大会在上海召开，2023
义乌电商博览会凭借高知名度、深影
响力，斩获“2023 年度中国品牌展览
会金奖”殊荣。该活动由中国会展智
库、《第一会展》杂志、全国会展城市、
各省市会展行业协会等联合举办。

记者了解到，电商博览会自2014
年首次举办以来，累计吸引参展企
业超 9500 家，服务采购商超 112 万
人次，已成为电商领域引领趋势发
展、传递权威声音的重要平台，在推
动贸易数字化转型，新业态新模式
发展等方面发挥了重要作用。

据悉，2024义乌电商博览会将于
5月13—15日在义乌国际博览中心举

办。本届展会展览面积超5万平方米，
同期举办40多场主题论坛活动，预设
标准展位2200多个，预计专业参观观
众达15万人次，现场设品牌供应链展
区、知名电商平台展区、跨境电商展
区、电子商务示范企业/跨境电商综合
试验区展区、电子商务服务企业展区、
直播电商展区、农村电商展区、数字贸
易展区 8 大特色主题展区，是一个集
精选优品、高效运营、品牌出海的一站
式商贸服务平台。

截至3月26日，2024义乌电商博
览会已安排参展企业数 813 家，共计
1682 个展位，参展企业来自国内 24
个省市，更有来自美国、俄罗斯、德
国、韩国、新加坡、波兰、土耳其以及
拉美、非洲等一些国家和地区的企业
踊跃参展。

义乌电商博览会
荣获中国品牌展览会金奖

▢ 全媒体记者 吴峰宇

据监测，“义乌·中国小商品指
数 ”中 小 商 品 周 价 格 指 数 上 周 为
102.2 点，环比上涨 0.48 点，网上交易
价格指数、场内直接交易价格指数、
出口交易价格指数和场内订单交易
价格指数环比分别上涨 2.24 点、1.71
点、0.56点和0.16点。

周价格指数小幅上涨，场内人流
量增多，各行业行情活跃。本周值春
分节气，“春日经济”带动消费活力上
涨，市民踏春活动盛行，推动场内各
行业销售行情。春夏产品销售启动，
各类春季床上用品、网纱面料、棉麻
辅料等经营户上新频繁，采购商补单
行为增多。服装服饰类、鞋类、配饰类
依旧位于销售主力，帽类作为春季穿
搭首选，如棒球帽、渔夫帽、遮阳帽、

沙滩帽零批两旺，受女性消费者欢
迎，本地电商带货订单快速崛起，后
市持续看好。化妆刷、细胞夹套装、睫
毛夹、粉扑等美妆工具和化妆品圈粉
海外市场，国外采购商积极下单，主
要销往中东、欧美、巴西以及阿联酋
等国家，并且销售区域呈现不断扩大
趋势。

15大类价格指数10涨5跌，辅料
包装类、五金及电料类、箱包类、工艺
品类、体育娱乐用品类、文化办公用
品类、电子电器类、针·纺织用品类、
鞋类和服装服饰类 10 个大类出现上
涨，最大涨幅为4.56点；钟表眼镜类、
日用品类、玩具类、护理及美容用品
类和首饰类5 个大类出现下跌，最大
跌幅为 2.14 点。在 97 个二级类别中，
上涨比例为32%，下跌比例为29%，持
平比例为39%。

15大类价格指数10涨

▢ 全媒体记者 吴峰宇 文/图

本报讯 日前，第四届中国跨境电
商交易会（以下简称：中国跨交会）在
福州举办。作为业内领先的跨境支付
解决方案提供商，商城集团旗下义支
付携旗下创新产品首次亮相，成为展
会一大亮点。

展会上，义支付工作人员对客户关
心的支付安全、资金结算速度、多币种
兑换等问题上台进行了详细的宣讲，展
示了义支付在跨境支付领域多元深度
的创新产品和服务能力。据介绍，义支
付已支持25种主流币种的跨境收款，能
够有效降低外贸企业与中小微商家的
支付成本与门槛，安全合规，便捷高效。

义支付亮相义支付亮相
中国跨境电商交易会中国跨境电商交易会

▢ 全媒体记者 陈聪

今年二手车市场迎来重大利好。
近日，国务院印发的《推动大规模

设备更新和消费品以旧换新行动方
案》提出，到2027年，二手车交易量将
较2023年增长45%。作为浙中地区规
模最大的二手车展示交易市场之一，
义乌二手车交易市场今年开市以来，
二手车（含摩托车）交易增长迅速。数
据显示，2月份，该市场共成交二手车
（含摩托车）8835辆，同比增长125%，
成交额为84174万元，同比增长96%。

“今年生意挺好，刚有客户买了6
台车，准备发到山东、内蒙古去。”做了
15年的二手车生意，轩强车行经营户
陈强觉得，最近找他买车的人变多了。
翻看成交记录，今年2月份，经他手卖
出去的二手车超过 160 台，店里在售
的260台二手车，也根本不愁销路。

其实，二手车也有淡旺季，春节前
是旺季，许多人赚到钱换新车，就会把
手里的车出售，很多预算有限的消费
者此时会入手二手车。开年是旺季，工
厂开工运输货物，买二手小货车最划
算，刚参加工作或初拿驾照，买小轿车
代步练手的消费者在增多。“高峰期，

日均四五百台货车等待过户，队伍一
眼望不到头。”义乌二手车交易市场工
作人员告诉记者，反观二手小汽车销
售较为平稳，同时新能源汽车开始崭
露头角，占有量有明显提升。

值得一提的是，随着直播带货的
兴起，二手车交易市场的经营户们也
开始“直播卖车”来吸引客户，雷锋车
行经营户杨丽莎就是首批吃螃蟹的
人。“平均一天直播三场，每次直播两
小时，全方面为客户介绍车辆。”杨丽
莎告诉记者，每场直播平均有3000人
在线观看，已促成了30笔成交。

据介绍，义乌二手车交易市场的
客源主要以省内为主，占比超95%。

“今年，为满足市场经营户的业务
拓展需求，我们计划开放夜间直播经
营，向经营户发放夜间通行证，便于他
们开展多时段的直播。”二手车交易市
场业务部经理楼凌涛告诉记者，后续
还将谋划汽车交易中心东扩项目，总
投资约 0.9 亿元，规划用地面积 12.14
亩，打造集二手车交易、电商直播培育
等功能于一体的市场配套服务大楼，
助力义乌二手车交易中心从区域性消
费市场升级为辐射全国的知名市场、
标杆市场。

二手车交易“火”了
上月成交8835辆，同比增长125%

“今年，店里上了200多个新
品，有圣诞帽、圣诞靴、圣诞袜、
圣诞服，设计了新图形，组合了
新配色、使用了新材料，佩戴、穿
着更舒适，造型更美观。”在蒋江
平的摊位里，你可以随意搭配一
套“圣诞老人”的服饰，成为孩子
们最喜爱的神秘人物。

不创新就意味着被淘汰，这
句话同样适用于圣诞用品行业。
蒋江平深知，产品不能一成不
变。例如，从去年开始，欧盟禁止
商店出售各类闪粉制品，以减少
污染。这一禁售令涵盖所有直径
小于 5 毫米的不溶性或抗降解
性塑料颗粒。首批受影响产品有
闪粉和微珠。

“禁售令出台后，我们就在
产品材质上做了调整，针对欧盟
国家相关法令，推出符合要求的
圣诞产品，欧洲客户对义乌市场
快速做出的反应，感到惊讶和认
可。”蒋江平拿着展架上的圣诞
鹿角帽说，这个鹿角上闪闪发

亮的东西就是闪粉，欧盟国家
不准使用了，但是其他国家还
未禁止，因此销量也还不错。

不仅仅是圣诞服饰，甚至
一个小小的圣诞装饰球都在迅
速回应着市场变化。在一家主营
圣诞挂饰的商店，一款布料材质
的圣诞装饰球引起了记者的注
意，老板娘王晓丽称，这款产品
是为欧洲市场设计的新品，同一
色系的挂饰被精心摆放在一起，
方便客户挑选。“我们会根据流
行趋势研发设计新品，很多客户
每年只来一次，必须让他们眼前
一亮，这样返单率才会高。”常年
跟不同国家的外商打交道，王晓
丽深知他们的喜好，如绿色雪松
配上落雪的造型，点缀金银铃
铛，这是欧美客户的最爱；红色、
绿色、蓝色的灯光搭配撞色的花
朵造型，在热情奔放的南美客户
中大受欢迎。

除了外观造型，义乌圣诞产
品的材质和工艺水平也在不断

提高，比如最简单的圣诞树挂件
产品，已经推出了更加环保的木
艺、布艺、铁艺，甚至高端亚克力
材质的产品，喷漆工艺采用欧盟
或者日本标准。同时，为树立义

乌圣诞用品高质量产品形象，义
乌市圣诞用品行业协会已经制
定了 7 个行业标准，包括圣诞装
饰用品、圣诞帽、圣诞树、圣诞
钟、圣诞花、圣诞花环和圣诞球。

产品不能一成不变，不创新就意味着被淘汰

“义乌指数”周点评

今年的订单比以往来得更早一些

“世界超市”提前开启圣诞采购季
▢ 全媒体记者 吴峰宇 文/摄

每年12月 25日是圣诞节。在

这之前，欧美客商通常会在四五月

份，陆续来义乌看样品、下订单，但

今年的情况似乎有了新变化——受

红海危机带来的海运费率增长和运

力紧张影响，欧美客商采购的商品

无法按期到港，需要提前锁定出货

时间，即1月通过微信视频看样，2

月来义乌市场确认产品交付定金。

翻看日历，距离圣诞节还有

270多天，义乌国际商贸城早已沉

浸在圣诞节日的氛围里，写有中文、

英语、德语、西班牙语、俄语的圣诞

树、圣诞袜、圣诞服饰、挂件等圣诞

产品随处可见。数据显示，义乌圣诞

用品行业主要集中在国际商贸城一

区，有经营户800余家。

那么，今年圣诞用品订单情况

如何？又有哪些新变化？

鱼离不开水，就如圣诞节离
不开义乌。

美国《华盛顿邮报》曾经这样
评论：“全球的圣诞节都离不开义
乌。”德国《法兰克福评论报》发表
的题为“圣诞节由中国制造”的文
章表示，全球近 2/3 的圣诞节装
饰品都来自义乌。还有不少外国
人调侃说，“没了义乌，圣诞老人
可能要失业。”

这是什么概念呢？假如没有
了义乌，全球很多家庭将没有圣
诞树，没有圣诞彩灯，没有圣诞礼
物，甚至连圣诞老人都将失去自
己的圣诞帽、胡子和衣服。数据不
会说谎：作为全球最大的圣诞用
品集散地，2023年义乌圣诞用品
出口46.7亿，同比增长17.6%。

“开年，外商先是询单，然后

看样品，接着就下单。”做了20多
年圣诞用品生意，义乌市俊鸿圣
诞服饰礼品厂负责人蒋江平觉
得，今年的订单似乎来得更早一
些，除了上述因素，随着国际贸易
的变化，圣诞用品淡旺季已没有
清晰的界限。

在国际商贸城，外商增多也
有迹可循。数据显示，义乌国际商
贸城开市以来，日均客流量超20
万人次，日均外商约 3000 人次。

“每天起码两三拨，最多十几拨，
店里坐都坐不下，开单都要排
队。”蒋江平说，外商回来了，意味
着订单增多，目前工厂的订单已
经排到了 6 月份，有些款式来不
及做，就发往江西及周边县市代
加工，以此保障订单如期交付。

“圣诞节在哥伦比亚是一个

隆重的节日，我们会购买许多节
日用品，装点自己的家，这些产
品大多来自义乌。”记者碰到了
在国际商贸城一区采购的哥伦
比亚客商 Caroli。她通过翻译告
诉记者，来义乌采购，主要还是
方便。在这里，可以一站式采购
和圣诞相关的所有产品，甚至都
不用亲自来，义乌的外贸公司就
能帮她搞定一切。

“大家告诉我，订单排到了6
月、7月份，我非常震惊。”行情如
此火爆，Caroli庆幸来得比较早。
不出意外的话，Caroli 采购的 15
个柜子的圣诞产品，将会在7月陆
续漂洋过海抵达哥伦比亚，最后
出现在麦德林、巴兰基亚、布卡拉
曼加、卡塔赫纳等城市的商店里。

圣诞采购季提前开启圣诞采购季提前开启，，订单与外商都比以往来得更早订单与外商都比以往来得更早

这么多年，老一套的圣诞装
饰看腻了吧？想整点新花样？义乌
国际商贸城马上安排。爬梯子的
圣诞老人就是一个很新鲜的玩

意儿。在深圳市宏泰智能创意电
子科技有限公司位于国际商贸
城一区的摊位，红色的梯子挨着
圣诞树立在地面，圣诞老人随着

音乐节奏一步步往上爬，动感十
足，引得不少客商驻足观看。

“咱们操办全球消费者的圣
诞礼物，必须得拿出最好、最有创
意的产品。”从深圳来义创业三
年，老板娘董芙蓉算是圣诞区块
做中高端产品的佼佼者，不仅产
品创意十足，价格也是水涨船高。
在她的店铺里，旋转木马随音乐
转动，配上闪亮的灯光，宛如一个
小型的“圣诞世界”；背着礼物的
圣诞老人骑上自行车，在内置电
机的驱动下，缓慢向前移动，让人
忍俊不禁；一张由LED灯（软）管
组成的蜘蛛网，被固定在店铺顶
端，拳头大的电动蜘蛛，不停地在
网上游走，兼具观赏和创意。

创新、创意让义乌引领全球
圣诞产品的潮流。董芙蓉直言，
不少外商认为，义乌的圣诞用品
就是价格便宜，这是比较片面
的，通过不断地迭代创新，义乌

的圣诞用品逐步迈入中高端，
“我店里的一款圣诞旋转木马，
外贸出口批发价都要千元，在美
国的超市则是卖到了 499 美金，
国内超市卖到2000元以上。”

记者了解到，经过十多年的
培育发展，义乌逐渐拥有了一条
完整的圣诞用品产业链，涵盖了
圣诞玩具、圣诞树、圣诞服饰、圣
诞灯饰等上万个品种。同时，义
乌出产的圣诞产品性价比高，档
次丰富，既有几百上千元的电动
圣诞老人等高端产品，也有低至
几毛钱一个的圣诞彩球装饰品，
能够满足不同国家和地区、各种
消费人群的需求。

其实，义乌国际商贸城大多
商户不过圣诞节。毕竟，工厂的
机器是不能停的。他们为数十亿
人生产圣诞用品，机器的轰鸣声，
取代了麋鹿车上的叮当声，那是
义乌商人的圣诞福音。

义乌商户真的拼，操办全球消费者的圣诞礼物

蒋江平在店铺整理圣诞帽袜。

外商在挑选圣诞灯饰。

这款圣诞旋转木马用料扎实，形态可掬，外贸出口批发价在千元左右。

哥伦比亚客商Caroli（图中）与同伴（右一）在翻译的陪同下采购圣诞用品。


